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Ripartizione delle aziende per classi d’investimento per singolo mezzo – 1° sem. 2017 

L’insieme delle aziende che hanno investito in pubblicità è stato ripartito in 5 gruppi, ognuno 
dei quali rappresenta il 20% degli investimenti pubblicitari. 
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Ripartizione aziende per classi d’investimento e distribuz. media mix in % - 1° sem. 2017 

L’insieme delle aziende che hanno investito in pubblicità è stato ripartito in 5 gruppi, ognuno 
dei quali rappresenta il 20% degli investimenti pubblicitari. 
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La ripartizione degli investimenti pubblicitari per settore – 1° sem. 2017 
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% diffusione app come strumento di business su totale aziende per macrosettori econ. - anno 2016 
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