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Andamento investimenti pubblicitari per mezzo (nazionale + locale) — 1° sem. 2017

‘ milioni € ‘ quota %

var % su 2016

QUOTIDIANI 316 7,.9% -10,8%
PERIODICI 218 54% -7,0%
TELEVISIONE 2.020 50,2% -1,9%
RADIO 202 5,0% 5,0%
AFFISSIONE 40 1,0% -17,2%
CINEMA 7 0,2% -5,1%
INTERNET 1.222 30,3% 1,9%

di cui Perimetro FCP 222 5,5% -1,7%

di cui Altro (Video, Search, Social e Cfassr'ﬁed)* 1.000 24.8% 4,6%
TOTALE 4.025 100,0% -04%
* Stime UPA su dati Nielsen Digital survey Fonte: Nielsen

ANES Asocuzione vzoa



MERCATI E FORECAST

PUBBLICITA IN CIFRE - 1° SEMESTRE 2017, ITALIA

Anno 2017

B-12

3|16

ANESIMONitorx

Ripartizione investimenti pubblicitari nazionali per regione e area geogr. — 1° sem. 2017

‘ REGIONE TOTALE ‘ % ‘(dati in migliaia di Euro)
LOMEBARDIA 1.115.852 40,0%

PIEMOMTE 219518 7.9%

LIGURIA 34472 1.2%

VALLE D'AQSTA 399 0,0%

Aeat  moom ae1%
EMILIA ROMAGNA 269.010 9.6%

VENETO 175370 6,3%

FRIULI VENEZIA GIULIA 16991 0.6%

TRENTINO ALTO ADIGE 15.499 06%

Aea2  aes0 W
LAZIO 523.074 18,7%

TOSCANA 84789 3.0%

MARCHE 45578 16%

UMBRIA 14707 0.5%
SARDEGNA 5.401 0.2%

Aas  emse W%
CAMPANIA 30601 1,19%

ABRUZZI 29.046 10%

PUGLIA 15559 0,6%

SICILIA 14,930 0.5%
BASILICATA 1826 0,1%

CALABRIA 1560 0,1%

MOLISE 189 0.0%

Fonte: elaborazioni UPA su dati Mielsen

CIAZIONE NAZIONALE
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Ripartizione investimenti in online advertising per tipologie di formato - anno 2016

B search
" Video
B Social media

Classified/Directories

._ Display

Fonte: Nielsen Digital Survey
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Ripartizione delle aziende per classi d’investimento per singolo mezzo — 1° sem. 2017

Linsieme delle aziende che hanno investito in pubblicita e stato ripartito in 5 gruppi, ognuno
dei quali rappresenta il 20% degli investimenti pubblicitari.

Mercato Tw Radic Quotidiani Penodici Affissione Cinema Imternet
N* Aziende Investiton Imvestitari Investitori Imvestitori Imvestitori Irweestitorn Irwestitori

n® % n” | % n° % n° % n° % n® % n® %
17 QUINTILE (20%%) 14 14 225% 12 202% 14 3,2% 13 3,9% 110 11.2% 28 1028% 12 17.656%
2% QUIMTILE (207%) 1 3 230% 29 190% 21 T.8% 31 3,9% 14 63% 14 370% 32 1R
3" QUIMNTILE [20%%) B B 223% 45  160% 59 12 G5 9,5% 31 24.3% 19 102% M 158%
4 QUIMTILE (207%) 2449 233 20% aF  180% 127 16X 153 15,8% s 17.2% 7 152% 171 18T
5% QUIMNTILE [20%%) 11.009 111%  &132 267 58.5% 4631 57,05 41.0% B2 268% 4302

Fonte: elaborazioni UPA su dati Nielsen
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Ripartizione aziende per classi d’investimento e distribuz. media mix in % - 1° sem. 2017

Linsieme delle aziende che hanno investito in pubblicita e stato ripartito in 5 gruppi, ognuno
dei quali rappresenta il 20% degli investimenti pubblicitari.

N" aziende Er:ggizt Tv Radic | Quetidiani | Periodici | Affissiene | Cinema Internet
milioni € % % % % % % %
17 QUINTILE {209%) 14 39,2 83,2% 6,8% 14% 1,4% 0,8% 0.1% 6,2%
2° QUINTILE {209%) 33 1629 834% 6,3% 2,1% 1,4% 0, 4% 0.5% 6,0%
3 QUINTILE (20%) B6 6,5 B0, 7% 5.3% 3.9 3.3% 1.7% 0.1% 5.5%
47 QUINTILE {209%) 249 22 76,1% 6,0% 4,3% 5,6% 1,2% 0,2% 6,5%
5" QUINTILE (209%) .00 393% 15,2% 23.1% 10,5%

Fonte: elaborazioni UPA su dati Hlielsen
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Quota online advertising su totale pubblicita per macrosettori economici - anno 2016

344

(Quote % - anno 2016)

27,8

Servizi/ Attivita Tempe libero

TOTALE DIGITAL Beni durevoli Largo Consumo Persona

BEMI DUREVOLD  (Abitazione, Automobili, Elettrodomestici, Informatica/Fotografia, Moto/Veicoli)

G_egenda Macmsettnna LARGOD CONSUMO (Alimentari, Bevande/alcolici, Gestione casa, Toiletries)
PERSOMNA (Abbigliamento, Cura persona, Farmaceutici/Sanitari, Oggetti personali)

SERVIZIVATTIVITA  (Distribuzione, Enti/lstituzioni, Finanza/Assicurazioni, Industria/Edilizia/attivita, Telecomunicazioni,

Varie, Servizi professionali)
TEMPO LIBERO (Media/Editoria, Giochi/Articoli scolastici, Turismo/MViaggi, Tempo libero)

Fonte: Mielsen Digital Survey

ANE ASSOCIAZIONE NAZIONALE
EDITORIA DI SETTORE
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Media mix per tipologia di formato per macrosettori economici - anno 2016

(Quote % - anno 2016 fatto 100% lI'online adv)
romsoom. |

Beni durevoli

Largo Consumo 13,8 286 285 240

Persona

s S 1.2

—

mVideo mSocialmedia mSearch iClassified/Directories mDisplay

BEMI DUREVOL!  (Abitazione, Automobili, Elettrodomestici, Informatica/Fotografia, Moto/Veicoli)

G_egenda Macmsettnna LARGO COMNSUMO (Alimentari, Bevande/alcolici, Gestione casa, Toiletries)
PERSOMNA (Abbigliamento, Cura persona, Farmaceutici/Sanitari, Oggetti personali)

SERVIZI/ATTIVITA  (Distribuzione, Enti/lstituzioni, Finanza/Assicurazioni, Industria/Edilizia/attivita, Telecomunicazioni,

Varie, Servizi professionali)
TEMPO LIBERO (Media/Editoria, Giochi/Articoli scolastici, Turismo/Viaggi, Tempo libero)
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La ripartizione degli investimenti pubblicitari per settore — 1° sem. 2017

(Per mezzo sul settore economico in % sul totale investimenti per settore) Fonte: elaborazioni UPA su dati Nielsen
w = B 2 = e 9=
= R & - b g g B 54
5v | Sz | B g 2 g 8
E £° 5 3 i £ 5 - 2 E
ALIMENTARI 421926
AUTOMOBILI 354943
FARMACEUTICI/SANITARI 208219
TELECOMUNICAZIONI 181300
DISTRIBUZIONE 162467
BEVANDESALCOOLICI 152350
CURA PERSONA 131584
TOILETRIES 124977
ABITAZIONE 118255 -
ABBIGLIAVENTO Cosw | zew | s | oee | em | o | 7ex | ook
GESTIONE CASA 109.906 -
MEDIA/EDITORIA 108863 _ 650% | 100% | 75% | 55% | 1% | 16% | 90%  1000%
FINANZ A/ASSICURAZIONI 106.830
TURSMONIAG 60120 e | eme | sew | ame | 2 | o | e | sk
TEMPO LIBERD 76977
INDUSTRIA/EDILIZIA/ATTIVITA 59354 647% | 65% | 127% | 60% | 15% | 0% | 7% | 1000% |
VARIE 59.029
SERVIZIPROFESSIONAL s0.146 Cassw | 7w | wowm | 6me | 3w | o | nsw | sk
OGGETTI PERSOMNALI 47.559
ENTSTITUZION sises 4w | eaa% | 7om | 2 | am | am | om | | toome |
ELETTRODOMESTICI 30972
GIOCHVARTICOLI SCOLASTIC 21365 oo | o | om | ose | om | o | ae% | ook
MOTO/VEICOL 17672

INFORMATICA/FOTOGRAFA 11890 Csiow | 1w | asw | saw | om | oam | mre  toome
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La ripartizione degli investimenti pubblicitari per settore — 1° sem. 2017

(Per settore economico sul mezzo in % sul totale di ogni singolo mezzo) Fonte: elaborazioni UPA su dati Nielsen
o =
=]
ALIMEMNTARI 421926 -3,8%
ALUTOMOBILI 354.543 0,8%
FARMACEUTICI/SANITARI 208219 &,7%
TELECOMUMNICAZIONI 181300 -3,1%
DISTRIBUZIONE 162467 -126%
BEVANDE/ALCOOLICI 152350 00%
CURA PERSONA 131.584 -52%
TOILETRIES 124977 -185%
ABITAZIONE 118255 -0,6%
ABBIGLIAMENTO 111.185 -5,9%
GESTIONE CASA 109.906 -53%
MEDIA/EDITORIA 108.863 -14,4%
FINANZ A/ASSICURAZIONI 106.830 -11,5%
TURISMOAIAGGI 80.120 -12,5%
TEMPO LIEERO 76977 -0,9%
INDUSTRIA/EDILIZIA/AT TIVITA 59354 24,0%
VARIE 59.029 1.9%
SERVIZI PROFESSIONALI 50.146 -14,9%
OGGETTI PERSONALI 47559 45%
ENTIASTITUZIONI 37583 -54%
ELETTRODOMESTICI 30972 52,2%
GIOCHIFARTICOLI SCOLASTICI 27365 43,8%
MOTONEICOL 17672 2,3%

INFORMATICA/FOTOGRAF A 11.890 40,5%
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Variazione % 1° sem. 2017 su 1° sem. 2016 e quota % sul settore economico delle categorie

Fonte: elaborazioni UPA su dati Nielsen

var % quota ¥ var % quota %
ABBIGUAMENTO  se%  CURAPERSONA  s2%
ABBIGLIAMENTO -2,0% &60,8% CURAVISO -2,0% 30,0%
ABBIGLIAMENTC IN PELLE 5,2% 14,4% PROFUMERIA -3,6% 28,5%
UNDERWEAR -20,0% 6,7% CURA CORPO -22,8% 19,2%
ABBIGLIAMENTO SPORTIVO -35,2% 5,2% PROGRAMMI PER CURA PERSONA 61,0% 12,6%
ACCESSORI ABBIGLIAMENTO -6,2% 4,8% COSMETICA -25,3% 6,9%
PUNTIVENDITA ABBIGLIAMENTO 43,9% 4,1% CAMPIST.CURA PERSONA -164% 2,9%
ABBIGLIAMENTO BAMBINI -29,5% 3,5%
FIBRE/FILATUTESSUTI 4,2% 0.3% DISTRBUZIONE ~ azew
DISTRIBUZIONE NOMN ALIMENTARE -13,1% 38,1%
AN | DSTREUZIONE AMENTA i
ARREDAMENTO CASA -9,8% 49,3% VENDITE CORRISPONDENZ AMON LINE -27 4% 20,0%
TESSILI PER LA CASA 18,9% 20,1% PUNTIVENDITA DISTRIBUZIONE 34,8% 3,5%
ELEMENTI ARREDAMENTO 34,4% 16,1% CARTE FEDELTA 11,3% 1.5%
aenCoU s i tew | EETRODOMESTG s
ARTICOLI SANITARLBAGNO -32,3% 4,6% ODOMESTICI PICCOL 92, 9% 63.6%
ARREDAMENTO ESTERNI RS i CLIMATIZZAZIONE CASA 10,5% 13,0%
ARREDAMENTO/ARTICOLI INFANZIA -5,7% 14%
CAMPIST ABITAZIONE -10.4% 0,2% ELETTRODOMESTICI BIANCHI -19,6% 12,8%
ELETTRODOMESTICI BRUMI 325,5% 10,4%
VENDITA ELETTRODOMESTICI -94,4% 0,1%
MACCHINE PER CUCIRE/MAGLIERIA -40,9% 0,1%
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Variazione % 1° sem. 2017 su 1° sem. 2016 e quota % sul settore economico delle categorie

ENERGIA/SERVIZ] MULTIUTILITY
EDILIZIA

ATTREZZATURE UFFICIO
MEGOZI

INDUSTRIA
AGRICOLTURA/ALLEVAMENTO
ELETTROMICA

var%

57,0%
-26,9%
-11,2%
85,2%
-3,6%
-29,4%
-55,080

quota H

72,3%
18,8%
2,8%
2,6%
2,0%
1,6%
0,0%

INFORMATICA
FOTOGRAFIA

93,8%
6,2%

VEICOLI
MOTOCQCL
MAUTICA
CICLI

VOLO
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PRODOTTI FORNO/CEREALI
FUORI PASTO DOLCH

FRESCO - LATTICINI
PRODOTTI DIETETICI/SALUTISTIC
FRESCO - FORMAGGI
FREDDO - SURGELATI
CAMPIST.ALIMENTARI
FREDDO - GELATI
ALIMENTARI D1 BASE
PASTA/RISO

SPALMAEILI DOLA

FUORI PASTO SALATI
CONSERVE VEGETALI/FRUTTA
PREPARATI/PIATTI PRONTI
COMSERVE AMIMALI

FRESCO - SALUMI
SUGHI/SALSE/CONDIMENTI
PANE E SOSTITUTIVI

CIBI INFANZIA
OLIO/ACETO/SUCCHI LIMONE
RICORRENZE

INGREDIENTI DI BASE
INSAPORITORI

FRESCO - PASTA FRESCA
FRESCO - PRECOTTI

FRESCO - CONDIMEMTI

ANESIMONitorx

var %

-8.3%
2,9%
-18,6%
11,1%
-23,0%
10,0%
71,9%
-5 2%
B8,7%
-12,8%
136,3%
25%
6,6%
-37,9%
-17,9%
-24,7%
-3,8%
-1,6%
-5.3%
~47,9%
1,8%
-31,5%
~47,9%
-50,2%
73,5%
-60,3%

quota %

16,7 %
13,0%
8,8%
7,%%
5,9%
4,6%
4,4%
4,3%
4,09
3,3%
3,0%
3,0%
2,6%
2,6%
2,5%
2,5%
2,2%
2,1%
1,8%
1,4%
1,3%
1,0%
0,7%
0,5%
0,1%
0,1%

ANES &5
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Variazione % 1° sem. 2017 su 1° sem. 2016 e quota % sul settore economico delle categorie

var'%

quota ¥

var %

quota %

ISTITUZIONI/ASSOCIAZIONI -18,1% 50,0% CURA ANIMALI 0,2% 29,7%
CAMPAGNE SOCIALI/EDUCATIVE 10,2% 48,0% CURA TESSUTI 18,5% 15,4%
SERVIZI LOCALI 74,5% 2,0% DETERGENTI SUPERFICI -2,9% 14,8%

DETERGENTI BUCATO -11,8% 8,1%

[FARMACEUTICUSANITARIT & s | DETERGENTISTOVIGLIE -25,4% 7.7%
PRODOTTI D AUTOMEDICAZIONE 5,4% 864% CAMPIST.GESTIOME CASA -24,5% 7.4%
VISTA/UDITO 20,5% 8,8% ACCESSORI PULIZIA CASA -12,3% 4,6%
SANITARLORTOPEDICI -25,00 2,9% GIARDINAGGID 22,00 3,99
CAMPISTFARMACEUTICI/SANITARI 14,00 1,2% UTENSILERIA 46,1% 3,4%
PRODOTTI ERBORISTERIA 69,3% 0,4% USA E GETTA -26,4% 2.5%
SPECIALITA' MEDICIMALI 6255,6% 0,3% DEQDORANTI AMBIENTI -3B,5% 1,4%

FNANZAASSCURRZONE s o o
At e e goowmcousowsia  ese
SERVIZI FINANZIARI VARI 4,59 13,6% VIDEOGAMES e e
INVESTIMENTI 17,3% 12,9% S 78.0% 1 25
PLASTIC CARDS Lo e GIOCHI/ARTICOLI SCOLASTICI -2,7% 0,1%
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Variazione % 1° sem. 2017 su 1° sem. 2016 e quota % sul settore economico delle categorie

var % quota %
AUTO NUOVE 1.2% 94,5%
RIVENDITORI AUTO/AUTO USATE 44, 3% 2,7%
AUTO ACCESSORI/RICAMEI -13,9% 2,2%
OL/ADDITIVI/CARBURANTI -60,0% 0,6%
BEVANDEALCOOLCI 00w
BEVANDE FREDDE/ACQUE MIMERALI 1,7% 53,5%
BEVANDE CALDE 14,3% 13,5%
BIRRE -2,1% 11,9%
LIQUORI -9,9% 8,4%
APERITIVI -17 4% 7,3%
VINI/CHAMPAGNE/SPUMANTI 30% 54%




Anno 2017

MERCATI E FORECAST

-]
PUBBLICITA IN CIFRE - 1° SEMESTRE 2017, ITALIA B-12 ANES anltor

15|16

Quota investimenti mobile sul totale online adv per macrosettori economici - anno 2016

Fonte: Nielsen Digital Survey

TOTALE AZIENDE PER MACROSETTORE

Benidurevoli  Largo Consumo Persona ServizifAttivita  Tempo libero

% investimenti in mobile advertising sul totale online advertising

% investimenti in online advertising su altri device
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% diffusione app come strumento di business su totale aziende per macrosettori econ. - anno 2016

Fonte: Nielsen Digital Survey

TOTALE AZIENDE PER MACROSETTORE

APP

Beni dureweli Large Consumeo Persona Servizi/Attivita ~ Tempe libero

5i possiedo unApp

Me non la possiedo
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