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La dinamica del mercato italiano

La crescita della pubblicita Internet sul mercato italiano rallenta leggermente rispetto al 2015,
coerentemente con le difficolta di intraprendere la via della ripresa da parte del sistema Italia.
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Il confronto con il mercato europeo

Cio trova conferma anche nel confronto con 'andamento medio del mercato europeo, che ha fatto registrare
+13 % (al netto del vivace mercato UK).

2.500 Lk Crescita primo semestre 2016 ul 2’,32
S [ 0 s i
0 0
2.000 S e AR i

1.500 , /

500
0 ' i 1 =1 — T i

i
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016*

Fonte: Osservatorio Internet Media Politecnico di Milano e |AB Italia - *dati a preconsuntivo sull’ ultimo trimestre

ANES Asouaomaon




TREND MERCATI Anno 2017

ANESIMONitorx

IL MERCATO DELL'INTERNET ADVERTISING

Il confronto con gli altri canali

Uno sguardo al mercato pubblicitario tout court mostra che e sostanzialmente invariata la ripartizione degli
investimenti sui diversi canali, dove continua l'erosione della stampa da parte di tv e internet.
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La suddivisione per formati

| formati che piu contribuiscono alla crescita sono video e search, in senso assoluto. In percentuale la
crescita piu alta e raggiunta dalla native adv, argomento approfondito anche in un recente forum Anes.
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La suddivisione per dispositivo

Lo smartphone continua la sua crescita dirompente tra i dispositivi di fruizione della pubblicita. In
rallentamento la veicolazione attraverso le app visualizzate da tablet.
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Lo sviluppo del programmatic advertising - 1

Continua anche la crescita del programmatic adv: oggi quasi 1 euro ogni 4 viene investito con tale modalita di
acquisto (in ambito display).
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Lo sviluppo del programmatic advertising - 2
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Lo sviluppo del programmatic advertising - 3

Anche in modalita programmatic, il video sta assumendo una rilevanza sostanziale, coprendo al momento
guasi un terzo degli investimenti in programmatic.
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