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Gli editori specializzati ‘adottano’ le start up. Le
opportunita della transizione al digitale al centro
dell’Anes Forum 2016, il 5 dicembre a Milano

Giunge alla decima edizione il tradizionale appuntamento annuale con 'editoria di settore,
’ANES Forum, che quest'anno si tiene il 5 dicembre dalle 14 alle 19 presso lo Spazio Copernico
di Milano.

ANES Forum 2016 punta i riflettori sul rapporto, spesso complesso, tra publishers tradizionali e
start up innovative in ambito editoriale; un approfondimento di cui ANES (I’Associazione
Nazionale degli Editori di Settore) ha rilevato I'opportunita perché, se talvolta questi soggetti sono
considerati potenziali competitors disruptive, & proprio all'interno di essi che si annidano
competenze, idee ed esperienze utili alla transizione verso il digitale dei modelli di business
tradizionali.

10° Forum Nazionale Editori di Settore

L'ARENA COMPETITIVA
CHE CAMBIA E | NUOVI PLAYER:

CONCORRENTI O ALLEATI?

5 dicembre 2016 ore 14:00

Spazio Copernico Milano Centrale, Via Copernico 38
Ingresso dedicato: 'Via Copernico angolo Viale Lunigiana

LS [talia startUP
" - g 4.
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Da questo punto di vista, € sicuramente di esempio I'esperienza fatta dai grandi player
internazionali del settore media che hanno costituito appositi acceleratori utili ad “adottare” e
sviluppare le idee piu innovative e dirompenti.

Le start up, quindi, non come competitors ma come potenziali alleati nel cammino verso il futuro
digitale.

Ed & proprio con I'obiettivo di favorire un incontro-confronto tra mondo tradizionale e mondo
“nuovo”, che il programma del pomeriggio, dopo l'intervento introduttivo del Presidente ANES
Antonio Greco e di un keynote speaker sui temi del cambiamento dell’arena competitiva e della
disruptive innovation, & prevista la partecipazione di un gruppo di start up — selezionato da
un’apposita Giuria ANES tra oltre 200 candidature — che presenteranno le proprie iniziative
imprenditoriali.
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Lunedi 5 dicembre il Forum ANES

E' stato diramato il programma definitivo del Forum ANES, che si terra lunedi 5 dicembre
alle 14.00, presso lo Spazio Copernico Milano Centrale (con ingresso dedicato da Via
Copernico angolo Viale Lunigiana). Come preannunciato dagli organizzatori, questa
decima edizione del Forum punta i riflettori sul cambiamento dellarena competitiva e sul
rapporto, spesso complesso, tra publishers tradizionali e start up innovative in ambito
editoriale; perché, se talvolta questi soggetti sono considerati potenziali competitors
disruptive, & proprio allinterno di essi che si annidano competenze, idee ed esperienze
utili alla transizione verso il digitale dei modelli di business tradizionali. Ed & proprio con
l'obiettivo di favorire un incontro-confronto tra mondo tradizionale e mondo “nuovo’, che il
programma del pomeriggio, dopo lintervento introduttivo del Presidente Antonio Greco
sullevoluzione del contesto competitivo e del keynote speaker Enzo Baglieri, Associate
Professor, Unit Produzione e Tecnologia di SDA Bocconi School of Management che
disvelerd lo scenario della disruptive innovation attraverso esperienze e consigli, prevede
la partecipazione di un gruppo di start up — selezionato da un‘apposita Giuria ANES tra
oltre duecento candidature — che presenteranno le proprie iniziative imprenditoriali,
coordinate dal Presidente di ANES Digital, Marcello Miradoli. Al termine della sessione &
inoltre programmato un ampio spazio di matching/netwoking, per consentire agli editori
presenti un contatto diretto con i referenti delle startup.
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Presso lo Spazio Copernice Milano Cen-
trale, a MILANO alle ore 14, torna l'ap-
puntamento annuale con il Forum Na-
zionale Editori di Settore promosso da
ANES, intitolato "l'arena competitiva che
cambia e i nuovi player: concorrenti o al-
leati?”. Quest'anno il Forum punta i riflet-
tori sul cambiamento dell’arena competi-
tiva e sul rapporto, spesso complesso, tra
publishers tradizionali e start up innovati-
ve in ambito editoriale. Per info e accredi-
ti:anes@anes.it; press@mgpcomunicazio-

ne.it; 02.55199416.

Viartedi 6 dicembre
* FASTWEB

lanaalle 11.30
Conferenza stampa Fastweb durante |a
guale interverra l'amministratore delega-
to Alberto Calcagno. Appuntamento alle

CHATBOT

Chatbot - Get Ready for the Next Digital
Revolution, il primo evento sul mondo dei
Chathot e l'intelligenza artificiale organizza-
to da Hejl e Deloitte Digital a MILANO alle
ore 18 presso la Greenhouse in Via Tortona
25. Per info e accrediti: chatbotrevolution@
gmail.it.

Varted! 13 dicembre
AXA #NATIPER

Evento di premiazione di #NatiPer, il con-
test di AXA ltalia dedicato ai progetti din-
novazione sociale, che ha visto vincere la
startup Mivog - Mimiv Voice Quest. Appun-
tamento dalle 17:30 alle 20:00 in via Aosta,
4 a MILANO presso la sede di Impact Hub.
Per info e accrediti: federico.nascimben@

BTicino presenta l'anteprima della nuo-
va serie ‘Il Mistero Sottile” con Gior-
gio Pasotti alle ore 11.30 presso Archi-
products, via Tortona 31 a MILANO: Per
info e accrediti; laurabellisario@lifonti.it;
02.77888729.

Glovedi 15 dicembre
SAMSUNG

Milana all

Per la prima volta a MILANO dalle ore
11:00 alle ore 16:30, presso la Smart
Home del Samsung District in Via
Mike Bongiorno 9, una sala cinemato-
grafica dedicata alla stampa permette-
ra di provare i contenuti in 4K con audio
surround Dolby Atmos® grazie ai Sam-
sung SUHD TV e alla nuova Soundbar
HW-K950 in arrive sul mercato italiano.

11.30 presso lo Spazio Gessi, in via Man-  havasprcom;  alessandrolombroso@hava-  Per info e accrediti: francesca.pecelli@
zoni 16A a MILANO. Per info e accrediti:  sprcom. bm.com; 02.72143587.
.’&iﬁl,'};‘=;
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Forum ANES punta i riflettori
sulle sfide del mercato editoriale

1 prossimo 5 dicembre

presso lo Spazio Coper-
nico Milano Centrale torna
I'appuntamento annuale con
il Forum Nazionale Edi-
tori di Settore promosso
da Anes, intitolato ‘L’arena
competitiva che cambia e i
nuovi player: concorrenti o
alleati?’. Arrivato alla decima
edizione, quest’anno il Forum
punta i riflettori sul cambia-
mento dell’arena competitiva
e sul rapporto, spesso com-
plesso, tra publishers tradi-
zionali e start up innovative
in ambito editoriale. “L’even-
to - dichiara il presidente An-
tonio Greco - vuole favorire
un incontro-confronto tra
mondo tradizionale e mondo
‘nuovo’ partendo dalla consa-
pevolezza che proprio all'in-
terno dei potenziali compe-
titor disruptive si annidano
competenze, idee ed espe-
rienze utili alla transizione
verso il digitale dei modelli
di business tradizionali”. Nel
corso del pomeriggio, dopo

Pintervento introduttivo del
presidente Antonio Greco
sull’evoluzione del contesto
competitivo, il keynote spea-
ker Enzo Baglieri, associate
professor, Unit Produzione
e Tecnologia di SDA Bocconi
School of Management, ap-
profondira lo scenario della
disruptive innovation attra-
verso esperienze e consigli.
A seguire un gruppo di start
up - selezionato da un’ap-
posita Giuria Anes tra oltre
200 candidature - presente-
ranno le proprie iniziative
imprenditoriali, coordinate

AN.E.S.

ASSOCIAZIONE NAZIONALE
EDITORIA PERIODICA SPECIALIZZATA

dal presidente di Anes Digital
Marcello Miradoli. Al ter-
mine della sessione ¢ inoltre
programmato un ampio spa-
zio di matching/netwoking,
per consentire agli editori
presenti un contatto diretto
con i referenti delle startup.
Per informazioni e iscrizioni
clicca qui.

TODAY @ssicis

Forum ANES punta i rificttori

sulle sfide del mercato editoriale
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SEC
Il prossimo 5 dicembre presso lo Spazio Copernico Milano Centrale
H torna I'appuntamento annuale con il Forum Nazionale Editori di SILVANO GUIDONE
. Settore promosso da ANES, intitolato “L’arena competitiva che B seldhiL
Q— © s cambia e i nuovi player: concorrenti o alleati?”.
= SOTTOSOPRA
B8— ;; Arrivato alla decima edizione, quest’anno il Forum punta i riflettori sul
cambiamento dell'arena competitiva e sul rapporto, spesso SVADV
Q= complesso, tra publishers tradizionali e start up innovative in ambito
editoriale. TEND
- “L’evento — dichiara il Presidente Antonio Greco — vuole favorire un
incontro-confronto tra mondo tradizionale e mondo “nuovo” partendo TICIA ARIGO
dalla consapevolezza che proprio all'interno dei potenziali competitors ADVERTISING
disruptive si annidano competenze, idee ed esperienze utili alla
transizione verso il digitale dei modelli di business tradizionali”. TIMMAGINE

Nel corso del pomeriggio, dopo l'intervento introduttivo del Presidente Antonio Greco sull’evoluzione del contesto
competitivo, il keynote speaker Enzo Baglieri, Associate Professor, Unit Produzione e Tecnologia di SDA Bocconi
School of Management, approfondira lo scenario della disruptive innovation attraverso esperienze e consigli. A

seguire un gruppo di start up — selezionato da un’apposita Giuria ANES tra oltre 200 candidature — presenteranno

le proprie iniziative imprenditoriali, coordinate dal Presidente di ANES Digital Marcello Miradoli. Al termine della

sessione e inoltre programmato un ampio spazio di matching/netwoking, per consentire agli editori presenti un ABSOLUTE MEDIA
contatto diretto con i referenti delle startup.
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Smyth, fatturato ﬂ

in crescita spinto
dall’innovazione
A poche settimane
dalla fine dell’anno,
la Smyth tira le
somme di 12 mesi
importanti. I contatti
avuti in drupa 2016 si
sono trasformati in
azioni concrete di
vendita e [...]

Certificazione
Fogra per il Canon
CEC di Poing

La decisione di
intraprendere il
percorso di
certificazione con
Fogra, conferma il
costante impegno di
Canon nei confronti
del cliente e la
volonta di offrire
soluzioni innovative e
di qualita. [...]

Litografia Castello
raddoppia con Ll
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Il mercato editoriale fra tradizione e nuovi player
by Redazione PrintPUB.net, Friday 2 December 2016

Appuntamento il prossimo 5
dicembre dalle ore 14 presso
lo Spazio Copernico Milano
Centrale con la decima
edizone del Forum ANES,
che punta i riflettori sulla
nuova arena competitiva del
mercato editoriale.

Il prossimo 5 dicembre presso lo Spazio Copernico Milano Centrale torna
I'appuntamento annuale con il Forum Nazionale Editori di Settore promosso da
ANES, intitolato “L'arena competitiva che cambia e i nuovi player: concorrenti o
alleati?”.

Arrivato alla decima edizione, quest’anno il Forum punta i riflettori sul
cambiamento dell’arena competitiva e sul rapporto, spesso complesso, tra
publisher tradizionali e start up innovative in ambito editoriale.

“L’evento - dichiara il Presidente Antonio Greco - vuole favorire un incontro-
confronto tra mondo tradizionale e mondo ‘nuovo’ partendo dalla
consapevolezza che proprio all'interno dei potenziali competitors disruptive si
annidano competenze, idee ed esperienze utili alla transizione verso il digitale
dei modelli di business tradizionali”.

Nel corso del pomeriggio, dopo l'intervento introduttivo del Presidente Antonio
Greco sull’evoluzione del contesto competitivo, il keynote speaker Enzo Baglieri,
Associate Professor, Unit Produzione e Tecnologia di SDA Bocconi School of
Management, approfondira lo scenario della disruptive innovation attraverso
esperienze e consigli. A seguire un gruppo di start up, selezionato da
un’apposita Giuria ANES tra oltre 200 candidature, presentera le proprie
iniziative imprenditoriali, coordinate dal Presidente di ANES Digital Marcello
Miradoli. Al termine della sessione € inoltre programmato un ampio spazio di
matching/netwoking, per consentire agli editori presenti un contatto diretto con i
referenti delle start up.

Tags: ANES
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“L'arena competitiva che
cambia e i nuovi player:

Nazionale Editoria di Settore.
Spazio Copernico Milano
Centrale, via Copernico 38,
Milano, ore 14.

Convegno organizzato dalla
School of Management del
Politecnico di Milano. Campus
Bovisa, aula Carassa-Dadda,

concorrenti o  alleati?”. BL 28, via Lambruschini gz,
Decimo forum nazionale “Effetto Trump. Il Marketing Milano, dalle 17,30.
di Anes - Associazione incontra le bioscienza”. eventi@osservatori.net.
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LA NUOVA ARENA COMPETITIVA DEL MERCATO EDITORIALE AL CENTRO DEL X FORUM
ANES

Lo Spazio Copernico Milano Centrale ha ospitato la decima edizione del Forum Nazionale
Editori di Settore promosso da ANES, dedicato a “L’arena competitiva che cambia e i nuovi
player: concorrenti o alleati?”. L’ANES Forum 2016 ha puntato i riflettori sul rapporto,
spesso complesso, tra publishers tradizionali e start up innovative in ambito editoriale; un
approfondimento di cui ANES (I’Associazione Nazionale degli Editori di Settore) ha rilevato
IPopportunita perché, se anche talvolta questi soggetti sono considerati potenziali
competitors disruptive, & proprio all’interno di essi che si annidano competenze, idee ed
esperienze utili alla transizione verso il digitale dei modelli di business tradizionali.
Antonio Greco “Da questo punto di vista — dichiara il Presidente di ANES Antonio Greco — &
sicuramente di esempio I'esperienza fatta dai grandi player internazionali del nostro
settore che, direttamente o attraverso appositi acceleratori, hanno perfezionato oltre 500
operazioni di acquisizione o partecipazione in start up innovative, con I’obiettivo dichiarato
di stare al passo con i tempi”. “Mi piace segnalare — conclude Greco — che per quanto
ci sia ancora molta strada da percorrere molte aziende nostre associate hanno gia
intrapreso percorsi similari”. Dopo l'intervento introduttivo del Presidente sull’evoluzione
del contesto competitivo, il keynote speaker Enzo Baglieri, Associate Professor, Unit
Produzione e Tecnologia di SDA Bocconi School of Management ha approfondito lo
scenario attuale della disruptive innovation, offrendo ai presenti la sua personale ricetta
per l'innovazione. | quattro pilastri su cui declinare i nuovi modelli di business, in cui
prodotti e servizi saranno sempre piu correlati e I’esperienza rivestira un ruolo centrale, si
identificano in: competenza, ovvero capacita di creare valore distintivo; connessione,
intesa come disponibilita a connettersi con gli altri business esistenti; community o capacita
di collaborare all’interno e all’esterno della propria comunita professionale e infine cliente,
con cui instaurare una relazione di prossimita e ascolto continuo. Baglieri ha
sottolineato infine come tutti i grandi player che vogliono esplorare soluzioni innovative
ricercano le start up al fine di trovare approcci nuovi e un punto di vista diverso sul proprio
ambito professionale, poiché per i leader & molto difficile mettere in discussione
autonomente il proprio modello di business. Nella seconda parte, il Presidente di ANES
Digital Marcello Miradoli ha introdotto le sette start up selezionate da un’apposita Giuria
ANES tra oltre 200 candidature, che hanno presentato al pubblico le proprie iniziative
imprenditoriali: Bent Shelf, societd che produce strumenti per [Peditoria digitale;
KJuicer.com, nata per sfruttare una innovazione per lo studio, la lettura e la curation di
testi digitali; Littlesea, specializzata in Data Telling; LinkWeLove, piattaforma di Native
Advertising; Plusimple, prima piattaforma di web empowerment “patient-side”; Runtime
Productions, societa di produzione video per il web specializzata in branded content rivolti
al target 16-34 anni; Voices from the blog, Academic Company leader in data & predictive
analytics, sentimentanalysis e business intelligence. Infine é stata presentata MyBeauty —
The Beauty Advisor, start up innovativa nata dalla collaborazione tra alcuni soci Anes e
presentata da Roberto Pissimiglia, Vice Presidente dell’Associazione, che ha raccontato
quali sono le opportunita che si incontrano nella costituzione di una startup innovativa, gli
scenari che si aprono e i nuovi business model che si possono incontrare. L’esperienza di
My Beauty rappresenta un esempio virtuoso di sinergia replicabile in altri comparti
merceologici e lo staff rimane a disposizione per conferire il know-how ad altri editori
interessati al sistema advisor/tester. The post La nuova arena competitiva del mercato
editoriale al centro del X Forum ANES appeared first on Spot and Web....
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La nuova arena competitiva del mercato editoriale al centro del X
Forum ANES

Lo Spazio Copernico Milano Centrale ha ospitato la decima edizione del Forum Nazionale Editori di
Settore promosso da ANES, dedicato a “L'arena competitiva che cambia e i nuovi player: concorrenti o
alleati?”. L'ANES Forum 2016 ha puntato i riflettori sul rapporto, spesso complesso, tra publishers
tradizionali e start up innovative in ambito editoriale; un approfondimento di cui ANES (I'Associazione
Nazionale degli Editori di Settore) ha rilevato 'opportunita perché, se anche talvolta questi soggetti
sono considerati potenziali competitors disruptive, & proprio all'interno di essi che si annidano
competenze, idee ed esperienze utili alla transizione verso il digitale dei modelli di business tradizionali.
Antonio Greco “Da questo punto di vista - dichiara il Presidente di ANES Antonio Greco - &
sicuramente di esempio 'esperienza fatta dai grandi player internazionali del nostro settore che,
direttamente o attraverso appositi acceleratori, hanno perfezionato oltre 500 operazioni di
acquisizione o partecipazione in start up innovative, con l'obiettivo dichiarato di stare al passo con i
tempi”.

“Mi piace segnalare - conclude Greco - che per quanto ci sia ancora molta strada da percorrere molte
aziende nostre associate hanno gia intrapreso percorsi similari”. Dopo l'intervento introduttivo del
Presidente sull'evoluzione del contesto competitivo, il keynote speaker Enzo Baglieri, Associate
Professor, Unit Produzione e Tecnologia di SDA Bocconi School of Management ha approfondito lo
scenario attuale della disruptive innovation, offrendo ai presenti la sua personale ricetta per
I'innovazione. | quattro pilastri su cui declinare i nuovi modelli di business, in cui prodotti e servizi
saranno sempre pil correlati e 'esperienza rivestira un ruolo centrale, si identificano in: competenza,

ovvero capacita di creare valore distintivo; connessione, intesa come disponibilita a connettersi con gli

— altri business esistenti; community o capacita di collaborare all'interno e all'esterno della propria

comunita professionale e infine cliente, con cui instaurare una relazione di prossimita e ascolto

—| continuo.

Baglieri ha sottolineato infine come tutti i grandi player che vogliono esplorare soluzioni innovative

ricercano le start up al fine di trovare approcci nuovi e un punto di vista diverso sul proprio ambito

professionale, poiché per i leader € molto difficile mettere in discussione autonomente il proprio
modello di business. Nella seconda parte, il Presidente di ANES Digital Marcello Miradoli ha introdotto
le sette start up selezionate da un'apposita Giuria ANES tra oltre 200 candidature, che hanno
presentato al pubblico le proprie iniziative imprenditoriali: Bent Shelf, societa che produce strumenti
per 'editoria digitale; KJuicer.com, nata per sfruttare una innovazione per lo studio, la lettura e la
curation di testi digitali; Littlesea, specializzata in Data Telling; LinkWeLove, piattaforma di Native
Advertising; Plusimple, prima piattaforma di web empowerment “patient-side”; Runtime Productions,
societa di produzione video per il web specializzata in branded content rivolti al target 16-34 anni;
Voices from the blog, Academic Company leader in data & predictive analytics, sentimentanalysis e

business intelligence. Infine € stata presentata MyBeauty - The Beauty Advisor, start up innovativa

Scapr g ol

FOTO SPORT TWEET CONTATTI

Categorie

-+ Primo Piano

Rassegna Sport

-+ Speciale scommesse

-+ Speciale motori

Rassegna Comunicazione

News dalle Federazioni

-+ Sport&Business

Caribe Sounds Fitness

-+ |nterventi

-+ Autorita
-+ Campioni

-+ Giornalisti

«+ Video

Ultime notizie

Furla presenta la nuova campagna

primavera estate 2017

-+ A Pambianco Communication la

comunicazione di Dieffebi

Nel 2019 la spesa pubblicitaria sui
social media raggiungera i livelli degli

investimenti sui quotidiani

Previsioni sugli investimenti
pubblicitari di MAGNAWINTER
UPDATE

Le lacrime di Danilo: settimana difficile

per noi brasiliani

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non

riproducibile.

Pag. 10

135998

Codice abbonamento:



ANNUARIOUSSIL.INFO (WEB)

Data 06-12-201 6

Pagina

Foglio 2 / 2

nata dalla collaborazione tra alcuni soci Anes e presentata da Roberto Pissimiglia, Vice Presidente
dell'Associazione, che ha raccontato quali sono le opportunita che si incontrano nella costituzione di
una startup innovativa, gli scenari che si aprono e i nuovi business model che si possono incontrare.
L'esperienza di My Beauty rappresenta un esempio virtuoso di sinergia replicabile in altri comparti
merceologici e lo staff rimane a disposizione per conferire il know-how ad altri editori interessati al
sistema advisor/tester. The post La nuova arena competitiva del mercato editoriale al centro del X
Forum ANES appeared first on Spot and Web. ...
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Agpuntamenti La nuova arena competitiva del mercato
editoriale al centro della 10* edizione del Forum ANES

|'evento ha approfondito
soprattutto il rapporto
tra publisher tradizionali
e start up innovative

in ambito editoriale

di Daniele Bologna

o Spazio Copernico Mila-

no Centrale ha ospitato ieri

la decima edizione del Fo-
rum Nazionale Editori di Setto-
re promosso da Anes, dedicato a
“l'arena competitiva che cambia
e i nuovi player: concorrenti o al-
leati?”. ’Anes Forum 2016 ha pun-
tato i riflettori sul rapporto, spesso
complesso, tra publisher tradizio-
nali e start up innovative in ambi-
to editoriale; un approfondimento
di cui lAssociazione Nazionale de-
gli Editori di Settore ha rilevato lop-
portunita perché, se anche talvolta
guesti soggetti sono considerati
potenziali competitor ‘distuptive’, &
proprio allinterno diessi che si an-
nidano competenze, idee ed espe-
rienze utili alla transizione verso il
digitale dei modelli di business tra-
dizionali. «Da guesto punto di vista
- ha spiegato il Presidente di Anes,
Antonio Greco -, & sicuramente di
esempio lesperienza fatta dai gran-
di player internazionali del nostro
settore che, direttamente o attra-
verso appositi acceleratori, hanno
perfezionato oltre 500 operazio-
ni di acquisizione o partecipazione
in start up innovative, con l'obietti-
vo dichiarato di stare al passo con i
tempi. Mi piace segnalare - ha con-
cluso Greco - che per quanto ci sia
ancora molta strada da percorre-
re molte aziende nostre associate
hanno gia intrapreso percorsi simi-
lari». Dopo lintervento introdutti-
vo del Presidente sullevoluzione
del contesto competitivo, il key-
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In questaimmagine, scattata ieri a Milano, un momento dellintervento del Presidente di Anes, Antonio Greco, al 10° Forum dell'associazione

note speaker Enzo Baglieri, Asso-
ciate Professor, Unit Produzione e
Tecnologia di SDA Bocconi School
of Management, ha approfondito
lo scenario attuale della disruptive
innovation, offrendo ai presenti la
sua personale ricetta per l'innova-
Zione. | quattro pilastri su cuidecli-
nare i nuovi modelli di business, in
cui prodotti e servizi saranno sem-
pre pill correlati e lesperienza rive-
stira un ruolo centrale, si identifica-
no in:competenza, ovvero capacita
di creare valore distintivo; connes-
sione, intesa come disponibilita a
connettersi con gli altri business
esistenti; community o capacita di
collaborare allinterno e allester-
no aella propria comunita profes-
sionale: e infine cliente, con cui in-
staurare una relazione di prossimita
e ascolto continuo. Baglieri ha sot-
tolineato come tutti i grandi pla-
yer che vogliono esplorare soluzio-

ni innovative ticercano le start up
al fine di trovare approcci nuovi e
un punto di vista diverso sul pro-
prio ambito professionale, poiché
per i leader & molto difficile met-
tere in discussione autonomente il
proprio modello di business. Nella
seconda parte, il Presidente di Anes
Digital, Marcello Miradoli, ha intro-
dotto le sette start up selezionate
da un‘apposita Giuria Anes tra oltre
200 candidature, che hanno pre-
sentato al pubblico le proprie ini-
ziative imprenditoriali: Bent Shelf,
societa che produce strumenti per
l'editoria digitale; KJuicer.com, nata
per sfruttare una innovazione per
lo studio, la lettura e la curation di
testi digitali; Littlesea, specializza-
ta in data telling; LinkWelove, piat-
taforma di native advertising; Plu-
simple, prima piattaforma di web
empowerment “patient-side”; Run-
time Productions, societa di produ-

zione video per il web specializzata
in branded content rivolti al target
16-34 anni; Voices from the blog,
academic company leader in data
& predictive analytics, sentimenta-
nalysis e business intelligence. In-
fine & stata presentata MyBeauty
- The Beauty Advisor, start up in-
novativa nata dalla collaborazione
tra alcuni soci Anes e presentata da
Roberto Pissimiglia, Vice Presiden-
te dell'assodiazione, che ha raccon-
tato guali sono le opportunita che
si incontrano nella costituzione di
una startup innovativa, gli scena-
fi che si aprono e i nuovi business
model che si possono incontrare.
l'esperienza di My Beauty rappre-
senta un esempio virtuoso di si-
nergia replicabile in altri compar-
ti merceologici e lo staff rimane a
disposizione per conferire il knowy-
how ad altri editori interessati al si-
stema advisor/tester.
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La nuova arena competitiva del mercato editoriale al centro del X Forum ANES
Categoria: Sponsorship, partnership, eventi e award

Lo Spazio Copernico Milano Centrale ha ospitato la decima edizione
del Forum Nazionale Editori di Settore promosso da ANES, dedicato
g B a “L’arena competitiva che cambia e i nuovi player: concorrenti o

ke L alleati?”.
CONCORRE

SRcamire DFHE arIA.00 L’ANES Forum 2016 ha puntato i riflettori sul rapporto, spesso

complesso, tra publishers tradizionali e start up innovative in ambito
editoriale; un approfondimento di cui ANES (I'Associazione Nazionale
degli Editori di Settore) ha rilevato I'opportunita perché, se anche
talvolta questi soggetti sono considerati potenziali competitors
disruptive, & proprio all'interno di essi che si annidano competenze,
idee ed esperienze utili alla transizione verso il digitale dei modelli di
business tradizionali.

“Da questo punto di vista - dichiara il Presidente di ANES Antonio Greco - & sicuramente di esempio I'esperienza
fatta dai grandi player internazionali del nostro settore che, direttamente o attraverso appositi acceleratori, hanno
perfezionato oltre 500 operazioni di acquisizione o partecipazione in start up innovative, con I'obiettivo dichiarato di
stare al passo con i tempi”.

“Mi piace segnalare — conclude Greco — che per quanto ci sia ancora molta strada da percorrere molte aziende
nostre associate hanno gia intrapreso percorsi similari”.

Dopo l'intervento introduttivo del Presidente sull’evoluzione del contesto competitivo, il keynote speaker Enzo
Baglieri, Associate Professor, Unit Produzione e Tecnologia di SDA Bocconi School of Management ha
approfondito lo scenario attuale della disruptive innovation, offrendo ai presenti la sua personale ricetta per
'innovazione. | quattro pilastri su cui declinare i nuovi modelli di business, in cui prodotti e servizi saranno sempre
piti correlati e I'esperienza rivestira un ruolo centrale, si identificano in: competenza, ovvero capacita di creare
valore distintivo; connessione, intesa come disponibilita a connettersi con gli altri business esistenti; community o
capacita di collaborare all'interno e all'esterno della propria comunita professionale e infine cliente, con cui
instaurare una relazione di prossimita e ascolto continuo.

Baglieri ha sottolineato infine come tutti i grandi player che vogliono esplorare soluzioni innovative ricercano le start
up al fine di trovare approcci nuovi e un punto di vista diverso sul proprio ambito professionale, poiché per i leader &
molto difficile mettere in discussione autonomente il proprio modello di business.

Nella seconda parte, il Presidente di ANES Digital Marcello Miradoli ha introdotto le sette start up selezionate da
un’apposita Giuria ANES tra oltre 200 candidature, che hanno presentato al pubblico le proprie iniziative
imprenditoriali: Bent Shelf, societa che produce strumenti per I'editoria digitale; KJuicer.com, nata per sfruttare una
innovazione per lo studio, la lettura e la curation di testi digitali; Littlesea, specializzata in Data Telling;
LinkWelLove, piattaforma di Native Advertising; Plusimple, prima piattaforma di web empowerment “patient-side”;
Runtime Productions, societa di produzione video per il web specializzata in branded content rivolti al target 16-34
anni; Voices from the blog, Academic Company leader in data & predictive analytics, sentimentanalysis e
business intelligence.

Infine & stata presentata MyBeauty - The Beauty Advisor, start up innovativa nata dalla collaborazione tra alcuni
soci Anes e presentata da Roberto Pissimiglia, Vice Presidente dell’Associazione, che ha raccontato quali sono
le opportunita che si incontrano nella costituzione di una startup innovativa, gli scenari che si aprono e i nuovi
business model che si possono incontrare. L'esperienza di My Beauty rappresenta un esempio virtuoso di sinergia
replicabile in altri comparti merceologici e lo staff rimane a disposizione per conferire il know-how ad altri editori
interessati al sistema advisor/tester.
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Lo Spazio Copernico Milano Centrale ha ospitato la decima edizione del Forum Nazionale
Editori di Settore promosso da ANES, dedicato a “L'arena competitiva che cambia e i nuovi
player: concorrenti o alleati?”.

L’ANES Forum 2016 ha puntato i riflettori sul rapporto, spesso complesso, tra publishers

tradizionali e start up innovative in ambito editoriale; un approfondimento di cui ANES
('Associazione Nazionale degli Editori di Settore) ha rilevato 'opportunita perché, se anche
talvolta questi soggetti sono considerati potenziali competitors disruptive, &€ proprio
allinterno di essi che si annidano competenze, idee ed esperienze utili alla transizione
verso il digitale dei modelli di business tradizionali.

“Da questo
punto di
vista -
dichiara il

Presidente di
ANES
Antonio
Greco - &
sicuramente
di esempio
I'esperienza
fatta dai
grandi player

Antonio Greco

internazionali del nostro settore che, direttamente o attraverso appositi acceleratori,
hanno perfezionato oltre 500 operazioni di acquisizione o partecipazione in start up
innovative, con l'obiettivo dichiarato di stare al passo con i tempi”.

“Mi piace segnalare - conclude Greco - che per quanto ci sia ancora molta strada da
percorrere molte aziende nostre associate hanno gia intrapreso percorsi similari”.

Dopo l'intervento introduttivo del Presidente sull'evoluzione del contesto competitivo, il
keynote speaker Enzo Baglieri, Associate Professor, Unit Produzione e Tecnologia di SDA
Bocconi School of Management ha approfondito lo scenario attuale della disruptive
innovation, offrendo ai presenti la sua personale ricetta per l'innovazione. | quattro pilastri
su cui declinare i nuovi modelli di business, in cui prodotti e servizi saranno sempre pit
correlati e I'esperienza rivestira un ruolo centrale, si identificano in: competenza, ovvero
capacita di creare valore distintivo; connessione, intesa come disponibilita a connettersi
con gli altri business esistenti; community o capacita di collaborare all'interno e all'esterno
della propria comunita professionale e infine cliente, con cui instaurare una relazione di
prossimita e ascolto continuo.

Baglieri ha sottolineato infine come tutti i grandi player che vogliono esplorare soluzioni
innovative ricercano le start up al fine di trovare approcci nuovi e un punto di vista diverso
sul proprio ambito professionale, poiché per i leader & molto difficile mettere in
discussione autonomente il proprio modello di business.

Nella seconda parte, il Presidente di ANES Digital Marcello Miradoli ha introdotto le sette
start up selezionate da un'apposita Giuria ANES tra oltre 200 candidature, che hanno
presentato al pubblico le proprie iniziative imprenditoriali: Bent Shelf, societa che produce
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strumenti per I'editoria digitale; KJuicer.com, nata per sfruttare una innovazione per lo
studio, la lettura e la curation di testi digitali; Littlesea, specializzata in Data Telling;
LinkWelLove, piattaforma di Native Advertising; Plusimple, prima piattaforma di web
empowerment “patient-side”; Runtime Productions, societa di produzione video per il web
specializzata in branded content rivolti al target 16-34 anni; Voices from the blog,
Academic Company leader in data & predictive analytics, sentimentanalysis e business
intelligence.

Infine ¢ stata presentata MyBeauty - The Beauty Advisor, start up innovativa nata dalla
collaborazione tra alcuni soci Anes e presentata da Roberto Pissimiglia, Vice Presidente
dell'Associazione, che ha raccontato quali sono le opportunita che siincontrano nella
costituzione di una startup innovativa, gli scenari che si aprono e i nuovi business model
che si possono incontrare. L'esperienza di My Beauty rappresenta un esempio virtuoso di
sinergia replicabile in altri comparti merceologici e lo staff rimane a disposizione per
conferire il know-how ad altri editori interessati al sistema advisor/tester.
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Il decimo Forum Anes, I'Associazione nazionale delle aziende che operano nel settore
dell’editoria tecnica, professionale e specializzata, che si & svolto oggi a Milano, punta i riflettori
sulla nuova arena competitiva del mercato editoriale.

L’evento ha puntato i riflettori sul rapporto, spesso complesso, tra publishers tradizionali e start
up innovative in ambito editoriale; un approfondimento di cui ANES, I'’Associazione Nazionale
degli Editori di Settore, ha rilevato I'opportunita perché, se talvolta questi soggetti sono
considerati potenziali competitors disruptive, & proprio all'interno di essi che si annidano
competenze, idee ed esperienze utili alla transizione verso il digitale dei modelli di business
tradizionali.

“Da questo punto di vista”, dice il presidente Anes, Antonio Greco, “é sicuramente di esempio
I'esperienza fatta dai grandi player internazionali del settore media che hanno costituito appositi
acceleratori che, con I'obiettivo dichiarato di ‘stare al passo con i tempi’, hanno negli ultimi anni
perfezionato oltre 500 operazioni di acquisizione o partecipazione in start up innovative
direttamente o attraverso ‘acceleratori’ appositamente creati”.“Mi piace segnalare che per quanto
ci sia ancora molta strada da percorrere molte aziende nostre associate hanno gia intrapreso
percorsi similari”.

“Invito gli editori a non avere paura affidandosi a soluzioni innovative e a player digitali che non
sono nemici ma partner con cui crescere”, prosegue Greco, “noto invece che alcuni editori
restano bloccati da quella che chiamo ‘inerzia attiva’ ossia I'idea che soluzioni tecnologiche
sperimentate positivamente in altri comparti non funzionino nel publishing. Non & detto e
comunque per andare avanti serve il coraggio di sperimentare senza paura”.
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editoriali fruiti attraverso I'app mobile di Facebook
e Insant Articles. Quattordici gli editori che hanno
aderito »

Nel 2017 il programmatic advertising crescera del
31%, piu di tutti gli altri canali digital. Lo rivela uno
studio Zenith: gia quest’anno ¢ il principale metodo
di vendita del digital display col 51% della spesa —
INFOGRAFICHE »

Il mercato della comunicazione digitale in Italia vale
6,5 miliardi di euro. Analisi dati, efficacia e social

media le competenze piu richieste dai datori
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10°® Forum Nazionale £ditori di Settore

L'ARENA COMPETITIVA
CHE CAMBIA E | NUOVI PLAYER:

CONCORRENTI O ALLEATI?

5 dicembre 2016 ore 14:00

Spazio Copernico Milano Centrale, Via Copernico 38
Ingresso dedicato: Via Copernico angolo Viale Lunigiana

Pateo<irate da Italia start“P I
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Start up: nemiche o alleate dell'editoria? La
risposta é stata discussa in occasione
dell’ANES Forum 2016
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Lo Spazio Copernico Milano Centrale ha ospitato la decima edizione del Forum Nazionale Editori di
Settore promosso da ANES, dedicato a “L’arena competitiva che cambia e i nuovi player: concorrenti

o alleati?”.

L’ANES Forum 2016 ha puntato i riflettori sul rapporto, spesso complesso, tra publishers tradizionali e

start up innovative in ambito editoriale; un approfondimento di cui ANES (I’Associazione Nazionale
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degli Editori di Settore) ha rilevato I'opportunita perché, se anche talvolta questi soggetti sono
considerati potenziali competitors disruptive, & proprio all'interno di essi che si annidano competenze,

idee ed esperienze utili alla transizione verso il digitale dei modelli di business tradizionali.

“Da questo punto di vista - dichiara il Presidente di ANES Antonio Greco - ¢ sicuramente di
esempio l'esperienza fatta dai grandi player internazionali del nostro settore che, direttamente o
attraverso appositi acceleratori, hanno perfezionato oltre 500 operazioni di acquisizione o
partecipazione in start up innovative, con l'obiettivo dichiarato di stare al passo con i tempi”.

“Mi piace segnalare — conclude Greco — che per quanto ci sia ancora molta strada da percorrere

molte aziende nostre associate hanno gia intrapreso percorsi similari”.

Dopo l'intervento introduttivo del Presidente sull’evoluzione del contesto competitivo, il keynote
speaker Enzo Baglieri, Associate Professor, Unit Produzione e Tecnologia di SDA Bocconi
School of Management ha approfondito lo scenario attuale della disruptive innovation, offrendo ai
presenti la sua personale ricetta per I'innovazione. | quattro pilastri su cui declinare i nuovi modelli di
business, in cui prodotti e servizi saranno sempre piu correlati e I'esperienza rivestira un ruolo
centrale, si identificano in: competenza, ovvero capacita di creare valore distintivo; connessione,
intesa come disponibilita a connettersi con gli altri business esistenti; community o capacita di
collaborare all’interno e all’esterno della propria comunita professionale e infine cliente, con cui
instaurare una relazione di prossimita e ascolto continuo.

Baglieri ha sottolineato infine come tutti i grandi player che vogliono esplorare soluzioni innovative
ricercano le start up al fine di trovare approcci nuovi e un punto di vista diverso sul proprio ambito
professionale, poiché per i leader & molto difficile mettere in discussione autonomente il proprio

modello di business.

Nella seconda parte, il Presidente di ANES Digital Marcello Miradoli ha introdotto le sette start up
selezionate da un’apposita Giuria ANES tra oltre 200 candidature, che hanno presentato al pubblico
le proprie iniziative imprenditoriali: Bent Shelf, societa che produce strumenti per I'editoria digitale;
KJuicer.com, nata per sfruttare una innovazione per lo studio, la lettura e la curation di testi digitali;
Littlesea, specializzata in Data Telling; LinkWeLove, piattaforma di Native Advertising; Plusimple,
prima piattaforma di web empowerment “patient-side”; Runtime Productions, societa di produzione
video per il web specializzata in branded content rivolti al target 16-34 anni; Voices from the blog,

Academic Company leader in data & predictive analytics, sentimentanalysis e business intelligence.

Infine & stata presentata MyBeauty — The Beauty Advisor, start up innovativa nata dalla
collaborazione tra alcuni soci Anes e presentata da Roberto Pissimiglia, Vice Presidente
dell’Associazione, che ha raccontato quali sono le opportunita che si incontrano nella costituzione
di una startup innovativa, gli scenari che si aprono e i nuovi business model che si possono
incontrare. L'esperienza di My Beauty rappresenta un esempio virtuoso di sinergia replicabile in altri
comparti merceologici e lo staff rimane a disposizione per conferire il know-how ad altri editori

interessati al sistema advisor/tester.
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Guarda tutti i video >> A oo .
Il 5 dicembre si e svolto il
10° Forum Nazionale Editori
di Settore organizzato da
L o EETE
P .. .
W e =z Ne e LW ANES, un‘attenta analisi sui
e Ry cambiamenti che I'arena o
CONCORRENTI O ALLEATI? ! ! r Tkassegna Grafica
competitiva del mercato ==
. . DESIGN D'INTERNI
editoriale sta attraversando coNr AN VALE
e sulla figura che rivestono i
nuovi player.
[ MILLE vOLTI
. . L. . ) . . ) DELLA PROMOTION
I lavori della decima edizione del Forum Nazionale Editori di Settore, patrocinato
da Italia Start Up, si sono aperti con l'intervento di Antonio Greco, Presidente
ANES, che ha illustrato le sfide che attendono gli editori in un mercato in forte
evoluzione e molto competitivo.
L In un contesto in cui |'offerta & superiore alla domanda, in cui ogni player deve
Nuova nomina in X . X . . X X
Agfa Graphics NV ricavarsi il proprio spazio, Antonio Greco sottolinea I'importanza del contenuto.
filiale Italiana Osservando la ripartizione degli investimenti pubblicitari del 2000, totale
Francesco Vatri fa . . o . . . . . ia
parte del team Agfa appannaggio degli editori, risulta subito evidente il cambiamento in atto. Gia nel
dal 1986 e ha 2013, circa il 17% degli investimenti pubblicitari sono stati intercettati da
ricoperto diversi ruoli:
nel marketing come soggetti che non sono nati come editori tradizionali e per il 2020 si prevede che
;‘Zit"[frf;?g;repsesr,” questa quota raggiungera il 27%. Questo cambiamento provoca un effetto
nella vendita diretta sostituzione; &€ sempre pill importante, percid, concentrarsi sui contenuti e sulla
per il settore . . . T P
quotidiani e, [...] qualita, sviluppando al meglio le competenze distintive di ciascun editore.
Prendendo spunto dalla teoria della Smiling Curve, che ben si adatta al contesto
Una flexo per tutti editoriale, Antonio Greco ha spiegato come le fasi iniziale e finale della filiera
Grande attesa e siano superiori alla fase centrale, ovvero della produzione industriale, in termini
grande partecipazione R enTa s o , MR & Fortowus |
anche quest’anno al di redditivita. Nella fase iniziale di creativita e contenuto e in quella finale di p—
Flexo Day 2016, f f vy > f f | b
ormai imperdibile relazione con il pubblico innovare € fondamentale per essere in grado di =3
appuntamento della affrontare il cambiamento.
?IZ?ngg::fica italiana In merito all'innovazione & intervenuto Enzo Baglieri, Associate Professor, Unit A ———————
_efnotg SO'O-hNumerosi, Produzione e Tecnologia, SDA Bocconi School of Management, che ha analizzato
g”uist'xaﬁﬁg :n ospiti questo tema attuale quanto delicato. Affinché un’azienda sopravviva in un www.packagingspace.net
Stranictijtralrelatoriy contesto molto competitivo & necessario che si innovi, altrimenti la competizione T S A
si focalizzerebbe sul prezzo e si imporrebbe inevitabilmente I'attore pit grosso. -
Nuovo Country Ll Per un |nnovlaz.|one efflcace.blsoglj\e? partire dal mod(-j\llo di t?uS}ness dell’azienda,
A A qualunque sia il prodotto o il servizio offerto. Innanzitutto, i clienti danno valore
all’esperienza, sulla quale bisogna concentrarsi per incontrare le richieste della
D t domanda. ‘
| Esistono tre modi di fare innovazione: l'innovazione quotidiana, cioe il
o P o - ) s ’ . .
E‘?.;;:;ﬂ\ ana [‘”—{“ ica miglioramento co‘ntlnuo dettato dalle richieste del cliente; I'innovazione radlca‘le, .
= =| ovvero la capacita di pensare e realizzare prodotti o servizi che il cliente non & in Sunf hemieal
grado di chiedere e che, per questo motivo, nessuna indagine di mercato potra ! ! e bt e
ARCHIVIO PRINT-PACK ' . L ’ P . ) g
suggerire; e la disruptive innovation, che parte dall'individuazione di un oty o
Archivio DEM segmento di mercato insoddisfatto attraverso I'analisi dei dati. Spesso, pero, il
Archivio Newsletter passaggio ad una nuova tecnologia comporta dei rischi, soprattutto per i leader AKEBOND
di settore. E in questo contesto che si rivela Iimportanza delle start up, che si SCHMEIDER R
affiancano agli attori tradizionali in modo costruttivo. Tutti i player che esplorano SEMATOR I@J'
approcci disruptive per i propri modelli di business si rivolgono alle start up, le “ﬂrizon
quali emergono da un mondo differente possono sicuramente presentare
soluzioni piu innovative. NA EI. EK ”
A conclusione del suo intervento, il Prof. Baglieri ha illustrato la propria “ricetta” L
per un‘innovazione di successo, seguendo la regola delle quattro C: n"!'q“ @_
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Competenza, Connessione, Community e Cliente.
permettere loro spiccare sul mercato. In secondo luogo, € fondamentale
professionale, muovendosi alla stesso ritmo ed evitando la concorrenza sul

e veicolare il proprio prodotto attraverso il servizio.
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Innanzitutto, i player devono riconoscere le proprie competenze che possono .
connettere il proprio business con gli altri e collaborare con la propria community H I

prezzo. Infine, &€ importante stare vicini al cliente, che € in cerca dell’esperienza,

HH{utinrs sara
Pk semplice
Come premere un battone,
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FORUM ANES

Villano a 3 2

Presso lo Spazie Copernico Milano Centrale, a MILANO alle
ore 14, torna l'appuntamentc annuale con il Forum Nazio-
nale Editori di Settore promosso da ANES, intitolato “L'are-
na competitiva che cambia e i nuovi player: concorrenti o al-
leati?” Quest'anno il Forum punta i riflettori sul cambiamento
dell'arena competitiva e sul rapporte, spesso complesse, tra pu-
blishers tradizionali e start up innovative in ambito editcriale.
Per info e accrediti: anes@anes.it; press@mgpcomunicazioneit;
02.55199416.

Domiani

i FASTWEB
Conferenza stampa Fastweb durante la quale interverra l'am-
ministratore delegato Alberto Calcagno. Appuntamento alle
11.30 presso lo Spazio Gassi, in via Manzoni 16A a MILANO. Per
info e accrediti: 02.45454365; ufficio.stampa@fastweb.it.

Chatbot - Get Ready for the Next Digital Revolution, il primo
evento sul mondo dei Chatbot e l'intelligenza artificiale organizzato
da Hej! e Deloitte Digital a MILANO alle ore 18 presso la Greenhouse
in Via Tortona 25. Per info e accrediti: chatbotrevolution@gmail.it.

lartedi 13 dicembre
" DE AGOSTINI EDITORE
Milano alles 172
Conferenza stampa di presentazione della pregrammazione na-
talizia del network canali tv De Agostini Editore; in particolare
c'¢ la presentazione del programma “Xmakers"- Gli Xperimenti”,
condotto da Giovanni Muciaccia e presentazione delle nuove
stagioni dei programmi “La fattoria di Orlando” e “Fumbles”. Ap-
puntamento alle ore 12 presso Dream Factory, in corso Garibal-
di 117 a MILANO. Per info e accrediti: 02.38086200; 3666528373
(Luca Dellisanti).
= AXA #NATIPER
Milant 17,3
Evento di premiazione di #NatiPer, il contest di AXA Italia dedica-
to ai progetti d'innovazione sociale, che ha visto vincere la startup
Mivog - Mimiv Voice Quest. Appuntamento dalle 17:30 alle 20:00 in

— o e ) Y .
Luned: 12 dicembre via Aosta, 4 a MILANO presso la sede di Impact Hub. Per info e ac-
» CHATBOT crediti: federico.nascimben@havasprcom; alessandrolombroso@
Milano alle 1 havaspr.com.

.’&ill,"é‘:; (ol
P
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5 DICEMBRE 2016 11:47 LE(K;I ANCHE Spoigoﬂq‘rlzz%g
La nuova arena competitiva del mercato editoriale al
centro del decimo forum dell’ Anes

L'evento ha approfondito il rapporto tra publishers tradizionali e

start up innovative in ambito editoriale

Fy = | ) in (8) i
® SHNOIOICIO) | ® Consapevolezza ed efficienza
EGHIDOPD  COMMENTA - contro il caro bolletta

Lo Spazio Copernico Milano Centrale ha ospitato la decima edizione del Forum
Nazionale Editori di Settore promosso da Anes, dedicato al tema “Larena : g ;

. . K K s s . un problema per le aziende italiane. Simone
competitiva che cambia e i nuovi player: concorrenti o alleati?”. I riflettori sono Lo Niastro, direttore Mercato Sorgentz: &
stati puntati sul rapporto, spesso complesso, tra publishers tradizionali e start up possibile aiutare le aziende a consumare con
innovative in ambito editoriale. intellizgenza®

Il costo dell'energia pils alto della mediz Ve @

CORRELATI

PROGETTO PER LE NUOVE IMPRESE

Assolombarda: "254 startup
lanciate, finanziamenti e
supporto gratuito’

1 PIUVISTI DI ECONOMIA

1. Istat, un residente su quattroinitalia e a
rischio poverta o esclusione sociale: al Sud
quasi il 50%

]

. Piazza Affari, chiusura col botto: Ftse Mib
guadagna il 4,15%, spread Btp-Bund sotto

Un approfondimento di cui Anes, 'Associazione Nazionale degli Editori di 160 punti

Settore, ha rilevato l'opportunita perché, se anche talvolta questi soggetti sono

considerati potenziali competitors disruptive, & proprio all'interno di essi che si B l? differenza dei redditi i Italia e nel resto
annidano competenze, idee ed esperienze utili alla transizione verso il digitale dEuropa

dei modelli di business tradizionali.
4. Ue, scandalo Volkswagen: procedura

"Da questo punto di vista - ha dichiarato il presidente di Anes Antonio Greco - & infrazione per [a Germania
sicuramente di esempio l'esperienza fatta dai grandi plaver internazionali del

nostro settore che, direttamente o attraverso appositi acceleratori, hanno 5. Moody’s taglia loutlook dellftalia: da
perfezionato oltre 500 operazioni di acquisizione o partecipazione in start up stabile a negativo

innovative, con l'obiettivo dichiarato di stare al passo con i tempi®. "Mi piace
segnalare — ha aggiunto Greco - che per quanto ci sia ancora molta strada da
percorrere, molte aziende nostre associate hanno gia intrapreso percorsi
similari®
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1l keynote speaker Enzo Baglieri, Associate Professor, Unit Produzione e
Tecnologia di SDA Bocconi School of Management, ha approfondito lo scenario
attuale della disruptive innovation, offrendo ai presenti la sua personale ricetta
per l'innovazione. 1 quattro pilastri su cui declinare i nuovi modelli di business, in
cui prodotti e servizi saranno sempre pit correlati e l'esperienza rivestira un
ruolo centrale, si identificano in: competenza, ovvero capacita di creare valore
distintivo; connessione, intesa come disponibilita a connettersi con gli altri
business esistenti; community o capacita di collaborare all'interno e all'esterno
della propria comunita professionale e infine cliente, con cui instaurare una
relazione di prossimita e ascolto continuo.

Baglieri ha sottolineato poi come tutti i grandi player che vogliono esplorare
soluzioni innovative ricercano le start up al fine di trovare approcci nuovi e un
punto di vista diverso sul propric ambito professionale, poiché per i leader &
molto difficile mettere in discussione autonomente il proprio modello di
business.

1l presidente di Anes Digital Marcello Miradoli ha introdotto le sette start up
selezionate da un‘apposita giuria dell'Associazione tra oltre 200 candidature, che
hanno presentato al pubblico le proprie iniziative imprenditoriali: Bent Shelf,
societa che produce strumenti per I'editoria digitale; KJuicer.com, nata per
sfruttare una innovazione per lo studio, la lettura e la curation di testi digitali;
Littlesea specializzata in Data Telling; LinkWeLove, piattaforma di Native
Advertising; Plusimple, prima piattaforma di web empowerment “patient-side™;
Runtime Productions, societa di produzione video per il web specializzata in
branded content rivolti al target 16-34 anni; Voices from the blog, Academic
Company leader in data & predictive analytics, sentimentanalysis e business
intelligence.

Infine & stata presentata MyBeauty - The Beauty Advisor, start up innovativa
nata dalla collaborazione tra alcuni soci Anes e presentata da Roberto
Pissimiglia. vice presidente dell'Associazione, che ha raccontato quali sono le
opportunita che si incontrano nella costituzione di una startup innovativa, gli
scenari che si aprono e i nuovi business model che si possono incontrare.
Lesperienza di My Beauty rappresenta un esempio virtuoso di sinergia
replicabile in altri comparti merceologici e lo staff rimane a disposizione per
conferire il know-how ad altri editori interessati al sistema advisor/tester.
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