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DATI ANAGRAFICI GENERALI
Soggetto
(Solo per i soggetti esteri)
Sede legale
Referente (persona qualificata ad intrattenere rapporti)
Indirizzo presso il quale si gradisce ricevere le comunicazioni (se diverso dalla sede legale):
Società capogruppo* (ove esistente)
(Solo per i soggetti esteri)
*Si prega di verificare la corrispondenza dei dati anagrafici riportati rispetto a quanto dichiarato dalla società Capogruppo
Solo nel caso di trasmissione del modello da un soggetto terzo
in qualità di delegato a trasmettere il modello per conto del soggetto obbligato, attesta sotto la propria responsabilità la rispondenza dei dati forniti all'informazione contabile resa disponibile dal soggetto obbligato nonchè la completezza del modello trasmesso.
RICAVI TOTALI DELL'ULTIMO ESERCIZIO 1
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
Note
Da selezionare SOLO nel caso sia l'ultimo anno di attività per il soggetto obbligato indicato nel presente modello:
Note
* Indicare in nota i nuovi estremi societari
FORM BASE
per le imprese con ricavi totali superiori a 1 milione di Euro
 
Selezionare TUTTE le attività svolte dalla Società
Televisione nazionale e locale (in qualsiasi forma e con qualsiasi tecnologia, inclusi i Servizi di Media Audiovisivi)(*) [AT]
* Sono tenute a trasmettere la comunicazione IES tutte le imprese che, a qualsiasi titolo e con qualsiasi modalità, operano nel settore televisivo (anche mediante la trasmissione e la commercializzazione, con il sistema degli abbonamenti pay tv, di contenuti editi da altri soggetti).
 
** Ai sensi della lettera e), del comma 1 dell'articolo 2 della delibera n. 397/13/CONS si intendono operanti sul territorio nazionale tutti i soggetti che offrono servizi di pubblicità online in Italia, ancorché sul territorio nazionale non abbiano la tecnologia impiegata per la prestazione dei servizi o la stessa non sia dal territorio nazionale accessibile, in quanto comunque svolgono sul territorio nazionale italiano un'attività economica.
 
I soggetti attivi nei settori dell'editoria, della televisione, della radio, della pubblicità (concessionarie) che operano anche su Internet devono specificare i ricavi da pubblicità online nel quadro Internet.
Editoria quotidiana (inclusa free press e copie digitali) - diffusione nazionale e locale [QE]
 (Valori in Euro)    
2015
1
Ricavi totali 1
2
Ricavi da vendita di copie cartacee e digitali (al netto dei collaterali)
3
Ricavi da vendita di copie cartacee (al netto dei collaterali)
4
- di cui copie vendute in abbonamento
5
- di cui copie vendute in edicola e altri canali distributivi
6
Ricavi da vendita di copie digitali (al netto dei collaterali)
7
- di cui copie vendute singolarmente
8
- di cui copie vendute in abbonamento
9
Ricavi da pubblicità (al netto di sconti e commissioni di agenzia) (esclusa pubblicità online)
10
- di cui tramite concessionaria
11
- di cui diretta
12
Ricavi da pubblicità nazionale
13
Ricavi da pubblicità locale
14
Ricavi da vendita di collaterali
15
- librari e fonografici
16
- altre tipologie (Video, etc)
17
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici)
18
Ricavi da convenzioni con soggetti pubblici
19
Altri ricavi da attività editoriale quotidiana (specificare nel box "Note")
20
Costi totali da attività editoriale quotidiana 1, 2
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
CONCESSIONARIE CHE REALIZZANO LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione concessionaria
Referente
Recapito
telefonico
Email
NOTE
Editoria periodica (inclusa free press e copie digitali) - diffusione nazionale e locale [DE]
 (Valori in Euro)    
2015
21
Ricavi totali 1
22
Ricavi da vendita di copie cartacee e digitali (al netto dei collaterali)
22A
- di cui periodici settimanali
22B
- di cui periodici mensili
22C
- di cui altri periodici
23
Ricavi da vendita di copie cartacee (al netto dei collaterali)
24
- di cui copie vendute in edicola e altri canali distributivi
25
- di cui copie vendute in abbonamento
26
Ricavi da vendita di copie digitali (al netto dei collaterali)
27
- di cui copie vendute singolarmente
28
- di cui copie vendute in abbonamento
29
Ricavi da pubblicità (al netto di sconti e commissioni di agenzia) (esclusa pubblicità online)
29A
- di cui ricavi per vendita di spazi su periodici settimanali
29B
- di cui ricavi per vendita di spazi su periodici mensili
29C
- di cui ricavi per vendita di spazi su altri periodici
30
Ricavi da pubblicità tramite concessionaria
31
Ricavi da pubblicità diretta
32
Ricavi da pubblicità nazionale
33
Ricavi da pubblicità locale
34
Ricavi da vendita di collaterali
35
- librari e fonografici
36
- altre tipologie (Video, etc)
37
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici)
38
Ricavi da convenzioni con soggetti pubblici
39
Altri ricavi da attività editoriale periodica  (specificare nel box "Note")
40
Costi totali da attività editoriale periodica 1, 2
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
CONCESSIONARIE CHE REALIZZANO LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione concessionaria
Referente
Recapito
telefonico
Email
INFORMAZIONI SULLE TESTATE PERIODICHE
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
N°
Denominazione testata
Prov.
Tribunale
/Luogo
Pubbl.
Modalità
di offerta
Diffusione
Tipologia
Periodicità
Numeri editi nell'anno
Tiratura netta annua
Copie cartacee diffuse annue (include gli omaggi) 
Copie
cartacee vendute
annue
Copie digitali vendute annue
NOTE
Editoria annuaristica (inclusa online e copie digitali) [EE]
 (Valori in Euro)    
2015
41
Ricavi totali 1
42
Ricavi da vendita di prodotti editoriali annuaristici in formato cartaceo
43
Ricavi da vendita di prodotti e servizi editoriali annuaristici su supporti off line
44
Ricavi da vendita di prodotti e servizi editoriali annuaristici su supporti online
45
Ricavi da pubblicità (al netto di sconti e commissioni di agenzia) (esclusa pubblicità online)
46
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici)
47
Ricavi da convenzioni con soggetti pubblici
48
Altri ricavi da attività editoriale annuaristica (specificare nel box "Note")
49
Costi totali da attività editoriale annuaristica 1, 2
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
CONCESSIONARIE CHE REALIZZANO LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione concessionaria
Referente
Recapito
telefonico
Email
 Denominazione degli annuari che concorrono al conseguimento dei ricavi   
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Tipologia
Diffusione
 Modalità di offerta  
NOTE
Agenzie di stampa a carattere nazionale [GE]
 (Valori in Euro)    
2015
50
Ricavi totali 1
51
Ricavi da vendita di servizi e notiziari
52
- di cui da vendita ad altri operatori della comunicazione (editori, emittenti,...)
53
- di cui da vendita agli utenti (consumatori, PA, imprese, ..)
54
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici) / convenzioni con soggetti pubblici
55
Altri ricavi da attività di agenzia di stampa (specificare nel box "Note")
56
Costi totali da attività di agenzia di stampa 1, 2
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
NOTE
Televisione nazionale e locale (in qualsiasi forma e con qualsiasi tecnologia, inclusi i Servizi di Media Audiovisivi) [AT]
 (Valori in Euro)    
2015
57
Ricavi totali 1
Ricavi televisione gratuita
58
Ricavi televisione gratuita in ambito nazionale e locale
59
Canone di abbonamento per la fruizione del servizio televisivo pubblico
60
Ricavi da pubblicità (incluse telepromozioni, televendite, sponsorizzazioni e product placement)
(al netto di sconti e commissioni di agenzia)(esclusa pubblicità online)
61
- di cui tramite concessionaria
62
- di cui in forma diretta
63
Ricavi da pubblicità nazionale
64
Ricavi da pubblicità locale
65
Ricavi da vendita di contenuti televisivi ad altri operatori
66
Ricavi da vendita di servizi di operatore di rete ad altri operatori
67
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici)
68
Ricavi da convenzioni con soggetti pubblici
69
Altri ricavi da attività televisiva gratuita (specificare nel box "Note")
Ricavi televisione a pagamento
70
Ricavi televisione a pagamento in ambito nazionale e locale
71
Ricavi da abbonamento (pay-TV)
72
Ricavi da altre offerte a pagamento (pay per view / VOD / NVoD)
73
Ricavi da vendita di prodotti e servizi audiovisivi su Internet 3
74
Ricavi da pubblicità (incluse telepromozioni, televendite, sponsorizzazioni e product placement)
(al netto di sconti e commissioni di agenzia)(esclusa pubblicità online)
75
- di cui tramite concessionaria
76
- di cui in forma diretta
77
Ricavi da pubblicità nazionale
78
Ricavi da pubblicità locale
79
Ricavi da vendita di contenuti televisivi ad altri operatori
80
Ricavi da vendita di servizi di operatore di rete ad altri operatori
81
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici)
82
Ricavi da convenzioni con soggetti pubblici
83
Altri ricavi da attività televisiva a pagamento (specificare nel box "Note")
Costi da attività televisiva in ambito nazionale e locale (gratuita e a pagamento)
84
Costi totali da attività televisiva 1, 2 gratuita e a pagamento in ambito nazionale e locale
85
Costi da acquisto di diritti televisivi
86
Costi da acquisto di diritti di trasmissione di eventi sportivi
87
Costi da acquisto di diritti di trasmissione dei campionati di calcio di serie A e B
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
3 Nel caso di offerte diffuse su più piattaforme attribuire i ricavi pro quota e, ove non fosse possibile, alla modalità prevalente.
CONCESSIONARIE CHE REALIZZANO LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione concessionaria
Referente
Recapito
telefonico
Email
INFORMAZIONI SUI CANALI/PROGRAMMI TELEVISIVI NAZIONALI E LOCALI
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
N°
Denominazione canali/programmi che concorrono al conseguimento dei ricavi
Tipologia
Diffusione
Reti trasmissive
Terrestre
Satellite
Internet
PER GLI OPERATORI DI RETE IN TECNICA DIGITALE TERRESTRE
INFORMAZIONI SUI MULTIPLEX DI PROPRIETA' E SUI PROGRAMMI TELEVISIVI TRASPORTATI
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
N°
Denominazione MULTIPLEX
N.
Autorizzazione
Ministero
(ex protocollo
concessione)
Data
Autorizzazione
Denominazione Programma Trasportato
Diffusione
NOTE
Radio nazionale e locale (inclusi gli operatori di rete) [CT]
 (Valori in Euro)    
2015
88
Ricavi totali 1
89
Canone di abbonamento per la fruizione del servizio radiofonico pubblico
91
Ricavi da pubblicità (incluse radiovendite e sponsorizzazioni e al netto di sconti e commissioni di agenzia)(esclusa pubblicità online)
92
- di cui tramite concessionaria
93
- di cui in forma diretta
94
Ricavi da pubblicità nazionale
95
Ricavi da pubblicità locale
96
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici)
97
Ricavi da convenzioni con soggetti pubblici
98
Altri ricavi da attività radiofonica nazionale e locale (specificare nel box "Note")
99
Costi totali da attività radiofonica nazionale e locale 1, 2
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
CONCESSIONARIE CHE REALIZZANO LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione concessionaria
Referente
Recapito
telefonico
Email
INFORMAZIONI SUI CANALI/PROGRAMMI RADIOFONICI NAZIONALI E LOCALI
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
N°
Denominazione canali/programmi
che concorrono al conseguimento dei ricavi
Diffusione
Reti trasmissive
Terrestre (Analogica)
Terrestre (Digitale)
Satellite
Internet
NOTE
Concessionarie di pubblicità sui mezzi tradizionali (esclusa pubblicità online) [CC]
 (Valori in Euro)    
2015
100
Ricavi lordi derivanti da raccolta pubblicitaria nel settore 1:
101
- dell'editoria quotidiana (inclusa free press) - pubblicità nazionale
102
- dell'editoria quotidiana (inclusa free press) - pubblicità locale
103
- dell'editoria periodica (inclusa free press) - pubblicità nazionale
104
- dell'editoria periodica (inclusa free press) - pubblicità locale
105
- dell'editoria annuaristica - pubblicità nazionale
106
- dell'editoria annuaristica - pubblicità locale
107
- della televisione gratuita - pubblicità nazionale
108
- della televisione gratuita - pubblicità locale
109
- della televisione a pagamento pubblicità nazionale
110
- della televisione a pagamento pubblicità locale
111
- della radio - pubblicità nazionale
112
- della radio - pubblicità locale
113
- delle sale cinematografiche (incluso il product placement)
114
- della pubblicità esterna
115
- delle sponsorizzazioni (escluse TV, Radio)
116
- da attività di diffusione del prodotto realizzata al punto di vendita con esclusione di azione sui prezzi
117
- di "altri" settori (specificare nel box "Note")
118
Ricavi retrocessi ai proprietari dei mezzi 2 (anche qualora contabilizzati come costi):
119
- dell'editoria quotidiana (inclusa free-press) - pubblicità nazionale
120
- dell'editoria quotidiana (inclusa free-press) - pubblicità locale
121
- dell'editoria periodica (inclusa free press) - pubblicità nazionale
122
- dell'editoria periodica (inclusa free press) - pubblicità locale
123
- dell'editoria annuaristica - pubblicità nazionale
124
- dell'editoria annuaristica - pubblicità locale
125
- della televisione gratuita - pubblicità nazionale
126
- della televisione gratuita - pubblicità locale
127
- della televisione a pagamento - pubblicità nazionale
128
- della televisione a pagamento - pubblicità locale
129
- della radio - pubblicità nazionale
130
- della radio - pubblicità locale
131
- delle sale cinematografiche (incluso il product placement)
132
- della pubblicità esterna
133
- delle sponsorizzazioni (escluse TV, Radio)
134
- da attività di diffusione del prodotto realizzata al punto di vendita con esclusione di azione sui prezzi
135
- di "altri" settori (specificare nel box "Note")(esclusa pubblicità online)
136
Ricavi netti (differenza tra raccolta lorda e corrispondenti ricavi retrocessi) 1:
137
- dell'editoria quotidiana (inclusa free press) - pubblicità nazionale
138
- dell'editoria quotidiana (inclusa free press) - pubblicità locale
139
- dell'editoria periodica (inclusa free press) - pubblicità nazionale
140
- dell'editoria periodica (inclusa free press) - pubblicità locale
141
- dell'editoria annuaristica - pubblicità nazionale
142
- dell'editoria annuaristica - pubblicità locale
143
- della televisione gratuita - pubblicità nazionale
144
- della televisione gratuita - pubblicità locale
145
- della televisione a pagamento pubblicità nazionale
146
- della televisione a pagamento pubblicità locale
147
- della radio - pubblicità nazionale
148
- della radio - pubblicità locale
149
- delle sale cinematografiche (incluso il product placement)
150
- della pubblicità esterna
151
- delle sposorizzazioni (esclusa TV, Radio)
152
- da attività di diffusione del prodotto realizzata al punto di vendita con esclusione di azione sui prezzi
153
- di "altri" settori (specificare nel box "Note")
154
- Costi totali da attività di Concessionaria 1, 2, 3
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
3 Non è da considerare in questa voce quanto retrocesso ai proprietari dei mezzi.
SOCIETA' PER LE QUALI VIENE REALIZZATA LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione società
Referente
Recapito
telefonico
Email
NOTE
Internet - Testate online e Pubblicità online (inclusa editoria elettronica) [IT]
(Valori in Euro)
2015
191
Ricavi totali 1
A 
Fisso
(Inclusa Smart TV)
B 
Mobile
(Smartphone/Tablet)
156
Ricavi da vendita di prodotti e servizi di editoria elettronica
        
Raccolta da pubblicità online diretta e tramite concessionaria/intermediario
A 
Fisso
(Inclusa Smart TV)
B 
Mobile
(Smartphone/Tablet)
159
Ricavi da pubblicità online*
160
- di cui display e video
163
- di cui classified/directories
164
- di cui search
165
- di cui altre tipologie
159 bis
Ricavi da pubblicità diretta*
159 ter
Ricavi da pubblicità tramite concessionaria*
CONCESSIONARIE/INTERMEDIARI CHE REALIZZANO LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione concessionaria
Referente
Recapito
telefonico
Email
INFORMAZIONI SULLE TESTATE ONLINE
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
N°
Denominazione testata online
Indirizzo Internet
(ove applicabile)
N.
registrazione
Tribunale
Provincia
Tribunale
Tipologia
Copie digitali
vendute annue
(Valori in Euro)
2015
Raccolta pubblicitaria online per soggetti terzi 
A 
Fisso
(Inclusa Smart TV)
B 
Mobile
(Smartphone/Tablet)
168
Ricavi da pubblicità online* lordi 1
169
- di cui display e video
172
- di cui classified/directories
173
- di cui search
174
- di cui altre tipologie
175
Ricavi da pubblicità online*
retrocessi a terzi2
176
- di cui display e video
179
- di cui classified/directories
180
- di cui search
181
- di cui altre tipologie
182
Ricavi da pubblicità online* netti
        
157
Ricavi da donazioni/contributi privati
158
Ricavi da provvidenze pubbliche e convenzioni con soggetti pubblici
192
Altri ricavi da attività online
        
193
Costi totali da attività online 1, 2, 3
        
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
3 Non è da considerare in questa voce quanto retrocesso ai proprietari dei siti terzi.
* Nel caso non sia possibile attribuire i ricavi pubblicitari alla singola voce (ad es. fisso e mobile), si prega di allocare i ricavi pubblicitari alla voce prevalente.
NOTE
TABELLA DI SINTESI
per le imprese con ricavi totali superiori a 1 milione di Euro
 (Valori in Euro)    
2015
185
Ricavi totali 1
186
Ricavi totali nel settore delle comunicazioni
187
Altri ricavi
188
Costi totali
189
Costi totali nel settore delle comunicazioni
190
Altri costi
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.Nel computo dei ricavi totali, con riferimento alle attività di concessionaria di pubblicità sui mezzi tradizionali e online, vengono considerati i ricavi al lordo della quota retrocessa ai proprietari dei mezzi.
FORM RIDOTTO
per le imprese con ricavi totali fino a 1 milione di Euro
 
Selezionare TUTTE le attività svolte dalla Società
Televisione nazionale e locale (in qualsiasi forma e con qualsiasi tecnologia, inclusi i Servizi di Media Audiovisivi)(*) [AT]
* Sono tenute a trasmettere la comunicazione IES tutte le imprese che, a qualsiasi titolo e con qualsiasi modalità, operano nel settore televisivo (anche mediante la trasmissione e la commercializzazione, con il sistema degli abbonamenti pay tv, di contenuti editi da altri soggetti).
 
** Ai sensi della lettera e), del comma 1 dell'articolo 2 della delibera n. 397/13/CONS si intendono operanti sul territorio nazionale tutti i soggetti che offrono servizi di pubblicità online in Italia, ancorché sul territorio nazionale non abbiano la tecnologia impiegata per la prestazione dei servizi o la stessa non sia dal territorio nazionale accessibile, in quanto comunque svolgono sul territorio nazionale italiano un'attività economica.
 
I soggetti attivi nei settori dell'editoria, della televisione, della radio, della pubblicità (concessionarie) che operano anche su internet devono specificare i ricavi da pubblicità online nel quadro Internet.
Editoria quotidiana (inclusa free press e copie digitali) - diffusione nazionale e locale [QE]
 (Valori in Euro)    
2015
1
Ricavi totali 1
2
Ricavi da vendita di copie cartacee e digitali (al netto dei collaterali)
3
Ricavi da vendita di copie cartacee (al netto dei collaterali)
6
Ricavi da vendita di copie digitali (al netto dei collaterali)
9
Ricavi da pubblicità (al netto di sconti e commissioni di agenzia) (esclusa pubblicità online)
12
Ricavi da pubblicità nazionale
13
Ricavi da pubblicità locale
14
Ricavi da vendita di collaterali
15
- librari e fonografici
16
- altre tipologie (Video, etc)
17
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici)
18
Ricavi da convenzioni con soggetti pubblici
19
Altri ricavi da attività editoriale quotidiana (specificare nel box "Note")
20
Costi totali da attività editoriale quotidiana 1, 2
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
CONCESSIONARIE CHE REALIZZANO LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione concessionaria
Referente
Recapito
telefonico
Email
NOTE
Editoria periodica (inclusa free press e copie digitali) - diffusione nazionale e locale [DE]
 (Valori in Euro)    
2015
21
Ricavi totali 1
22
Ricavi da vendita di copie cartacee e digitali (al netto dei collaterali)
22A
- di cui periodici settimanali
22B
- di cui periodici mensili
22C
- di cui altri periodici
23
Ricavi da vendita di copie cartacee (al netto dei collaterali)
26
Ricavi da vendita di copie digitali (al netto dei collaterali)
29
Ricavi da pubblicità (al netto di sconti e commissioni di agenzia) (esclusa pubblicità online)
29A
- di cui ricavi per vendita di spazi su periodici settimanali
29B
- di cui ricavi per vendita di spazi su periodici mensili
29C
- di cui ricavi per vendita di spazi su altri periodici
32
Ricavi da pubblicità nazionale
33
Ricavi da pubblicità locale
34
Ricavi da vendita di collaterali
35
- librari e fonografici
36
- altre tipologie (Video, etc)
37
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici)
38
Ricavi da convenzioni con soggetti pubblici
39
Altri ricavi da attività editoriale periodica  (specificare nel box "Note")
40
Costi totali da attività editoriale periodica 1, 2
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
CONCESSIONARIE CHE REALIZZANO LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione concessionaria
Referente
Recapito
telefonico
Email
INFORMAZIONI SULLE TESTATE PERIODICHE
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
N°
Denominazione testata
Prov.
Tribunale
/Luogo
Pubbl.
Modalità
di offerta
Diffusione
Tipologia
Periodicità
Numeri editi nell'anno
Tiratura netta annua
Copie cartacee diffuse annue (include gli omaggi) 
Copie
cartacee vendute
annue
Copie digitali vendute annue
NOTE
Editoria annuaristica (inclusa online e copie digitali) [EE]
 (Valori in Euro)    
2015
41
Ricavi totali 1
42
Ricavi da vendita di prodotti editoriali annuaristici in formato cartaceo
43
Ricavi da vendita di prodotti e servizi editoriali annuaristici su supporti off line
44
Ricavi da vendita di prodotti e servizi editoriali annuaristici su supporti online
45
Ricavi da pubblicità (al netto di sconti e commissioni di agenzia) (esclusa pubblicità online)
46
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici)
47
Ricavi da convenzioni con soggetti pubblici
48
Altri ricavi da attività editoriale annuaristica (specificare nel box "Note")
49
Costi totali da attività editoriale annuaristica 1, 2
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
CONCESSIONARIE CHE REALIZZANO LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione concessionaria
Referente
Recapito
telefonico
Email
 Denominazione degli annuari che concorrono al conseguimento dei ricavi   
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Tipologia
Diffusione
 Modalità di offerta  
NOTE
Agenzie di stampa a carattere nazionale [GE]
 (Valori in Euro)    
2015
50
Ricavi totali 1
51
Ricavi da vendita di servizi e notiziari
54
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici) / convenzioni con soggetti pubblici
55
Altri ricavi da attività di agenzia di stampa (specificare nel box "Note")
56
Costi totali da attività di agenzia di stampa 1, 2
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
NOTE
Televisione nazionale e locale (in qualsiasi forma e con qualsiasi tecnologia, inclusi i Servizi Media di Audiovisivi) [AT]
 (Valori in Euro)    
2015
57
Ricavi totali 1
 Ricavi televisione gratuita
58
Ricavi televisione gratuita in ambito nazionale e locale
60
Ricavi da pubblicità (incluse telepromozioni, televendite, sponsorizzazioni e product placement) (al netto di sconti e commissioni di agenzia)(esclusa pubblicità online)
63
Ricavi da pubblicità nazionale
64
Ricavi da pubblicità locale
65
Ricavi da vendita di contenuti televisivi e altri operatori
66
Ricavi da vendita di servizi di operatore di rete ed altri operatori
67
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici)
68
Ricavi da convenzioni con soggetti pubblici
69
Altri ricavi da attività televisiva gratuita (specificare nel box "Note")
Ricavi televisione a pagamento
70
Ricavi televisione a pagamento in ambito nazionale e locale
71
Ricavi da abbonamento (pay-TV)
72
Ricavi da altre offerte a pagamento (pay per view / VOD / NVoD)
73
Ricavi da vendita di prodotti e servizi audiovisivi su Internet 3
74
Ricavi da pubblicità (incluse telepromozioni, televendite, sponsorizzazioni e product placement, al netto di sconti e commissioni di agenzia)(esclusa pubblicità online)
77
Ricavi da pubblicità nazionale
78
Ricavi da pubblicità locale
79
Ricavi da vendita di contenuti televisivi e altri operatori
80
Ricavi da vendita di servizi di operatore di rete ed altri operatori
81
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici)
82
Ricavi da convenzioni con soggetti pubblici
83
Altri ricavi da attività televisiva a pagamento (specificare nel box "Note")
Costi da attività televisiva in ambito nazionale e locale (gratuita e a pagamento)
84
Costi totali da attività televisiva 1, 2 gratuita e a pagamento in ambito nazionale e locale
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
3 Nel caso di offerte diffuse su più piattaforme attribuire i ricavi pro quota e, ove non fosse possibile, alla modalità prevalente.
CONCESSIONARIE CHE REALIZZANO LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione concessionaria
Referente
Recapito
telefonico
Email
INFORMAZIONI SUI CANALI/PROGRAMMI TELEVISIVI NAZIONALI E LOCALI
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
N°
Denominazione canali/programmi che concorrono al conseguimento dei ricavi
Tipologia
Diffusione
Reti trasmissive
Terrestre 
Satellite
Internet
PER GLI OPERATORI DI RETE IN TECNICA DIGITALE TERRESTRE
INFORMAZIONI SUI MULTIPLEX DI PROPRIETA' E SUI PROGRAMMI TELEVISIVI TRASPORTATI
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
N°
Denominazione MULTIPLEX
N.
Autorizzazione
Ministero
(ex protocollo
concessione)
Data
Autorizzazione
Denominazione Programma Trasportato
Diffusione
NOTE
Radio nazionale e locale (inclusi gli operatori di rete) [CT]
 (Valori in Euro)    
2015
88
Ricavi totali 1
91
Ricavi da pubblicità (incluse radiovendite e sponsorizzazioni e al netto di sconti e commissioni
di agenzia)(esclusa pubblicità online)
94
Ricavi da pubblicità nazionale
95
Ricavi da pubblicità locale
96
Ricavi da provvidenze pubbliche (contributi pubblici)
97
Ricavi da convenzioni con soggetti pubblici
98
Altri ricavi da attività radiofonica nazionale e locale (specificare nel box "Note")
99
Costi totali da attività radiofonica nazionale e locale 1, 2
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
CONCESSIONARIE CHE REALIZZANO LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione concessionaria
Referente
Recapito
telefonico
Email
INFORMAZIONI SUI CANALI/PROGRAMMI RADIOFONICI NAZIONALI E LOCALI
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
N°
Denominazione canali/programmi
che concorrono al conseguimento dei ricavi
Diffusione
Reti trasmissive
Terrestre (Analogica)
Terrestre (Digitale)
Satellite
Internet
NOTE
Concessionarie di pubblicità sui mezzi tradizionali (esclusa pubblicità online) [CC]
 (Valori in Euro)    
2015
100
Ricavi lordi derivanti da raccolta pubblicitaria nel settore 1:
101
- dell'editoria quotidiana (inclusa free press) - pubblicità nazionale
102
- dell'editoria quotidiana (inclusa free press) - pubblicità locale
103
- dell'editoria periodica (inclusa free press) - pubblicità nazionale
104
- dell'editoria periodica (inclusa free press) - pubblicità locale
105
- dell'editoria annuaristica - pubblicità nazionale
106
- dell'editoria annuaristica - pubblicità locale
107
- della televisione gratuita - pubblicità nazionale
108
- della televisione gratuita - pubblicità locale
109
- della televisione a pagamento pubblicità nazionale
110
- della televisione a pagamento pubblicità locale
111
- della radio - pubblicità nazionale
112
- della radio - pubblicità locale
113
- delle sale cinematografiche (incluso il product placement)
114
- della pubblicità esterna
115
- delle sponsorizzazioni (escluse TV, Radio)
116
- da attività di diffusione del prodotto realizzata al punto di vendita con esclusione di azione sui prezzi
117
- di "altri" settori (specificare nel box "Note")
118
Ricavi retrocessi ai proprietari dei mezzi 2:
119
- dell'editoria quotidiana (inclusa free-press) - pubblicità nazionale
120
- dell'editoria quotidiana (inclusa free-press) - pubblicità locale
121
- dell'editoria periodica (inclusa free press) - pubblicità nazionale
122
- dell'editoria periodica (inclusa free press) - pubblicità locale
123
- dell'editoria annuaristica - pubblicità nazionale
124
- dell'editoria annuaristica - pubblicità locale
125
- della televisione gratuita - pubblicità nazionale
126
- della televisione gratuita - pubblicità locale
127
- della televisione a pagamento - pubblicità nazionale
128
- della televisione a pagamento - pubblicità locale
129
- della radio - pubblicità nazionale
130
- della radio - pubblicità locale
131
- delle sale cinematografiche (incluso il product placement)
132
- della pubblicità esterna
133
- delle sponsorizzazioni (escluse TV, Radio)
134
- da attività di diffusione del prodotto realizzata al punto di vendita con esclusione di azione sui prezzi
135
- di "altri" settori (specificare nel box "Note")(esclusa pubblicità online)
136
Ricavi netti (differenza tra raccolta lorda e corrispondenti ricavi retrocessi) 1:
137
- dell'editoria quotidiana (inclusa free press) - pubblicità nazionale
138
- dell'editoria quotidiana (inclusa free press) - pubblicità locale
139
- dell'editoria periodica (inclusa free press) - pubblicità nazionale
140
- dell'editoria periodica (inclusa free press) - pubblicità locale
141
- dell'editoria annuaristica - pubblicità nazionale
142
- dell'editoria annuaristica - pubblicità locale
143
- della televisione gratuita - pubblicità nazionale
144
- della televisione gratuita - pubblicità locale
145
- della televisione a pagamento pubblicità nazionale
146
- della televisione a pagamento pubblicità locale
147
- della radio - pubblicità nazionale
148
- della radio - pubblicità locale
149
- delle sale cinematografiche (incluso il product placement)
150
- della pubblicità esterna
151
- delle sposorizzazioni (esclusa TV, Radio)
152
- da attività di diffusione del prodotto realizzata al punto di vendita con esclusione di azione sui prezzi
153
- di "altri" settori (specificare nel box "Note")
154
- Costi totali da attività di Concessionaria 1, 2, 3
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
3 Non è da considerare in questa voce quanto retrocesso ai proprietari dei mezzi.
SOCIETA' PER LE QUALI VIENE REALIZZATA LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione società
Referente
Recapito
telefonico
Email
NOTE
Internet - Testate online e Pubblicità online (inclusa editoria elettronica) [IT]
(Valori in Euro)
2015
191
Ricavi totali 1    
A 
Fisso
(Inclusa Smart TV)
B 
Mobile
(Smartphone/Tablet)
156
Ricavi da vendita di prodotti e servizi di editoria elettronica
        
Raccolta da pubblicità online diretta e tramite concessionaria/intermediario
A 
Fisso
(Inclusa Smart TV)
B 
Mobile
(Smartphone/Tablet)
159
Ricavi da pubblicità online*
CONCESSIONARIE/INTERMEDIARI CHE REALIZZANO LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
Codice fiscale  
Estero
Denominazione concessionaria
Referente
Recapito
telefonico
Email
INFORMAZIONI SULLE TESTATE ONLINE
(cliccare sul pulsante [ + ] per aggiungere nuove righe, sul pulsante [ X ] per rimuoverle)
N°
Denominazione testata online
Indirizzo Internet
(ove applicabile)
N.
registrazione
Tribunale
Provincia
Tribunale
Tipologia
Copie digitali
vendute annue
(Valori in Euro)
2015
A 
Fisso
(Inclusa Smart TV)
B 
Mobile
(Smartphone/Tablet)
168
Ricavi da pubblicità online* lordi 1
175
Ricavi da pubblicità online*
retrocessi a terzi 2
182
Ricavi da pubblicità online* netti
        
157
Ricavi da donazioni/contributi privati
158
Ricavi da provvidenze pubbliche e convenzioni con soggetti pubblici
192
Altri ricavi da attività online
        
193
Costi totali da attività online 1, 2, 3
        
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.
2 Nel caso in cui la società operi in più settori di attività, per le componenti di costo comuni/congiunte, includere la specifica quota parte.
3 Non è da considerare in questa voce quanto retrocesso ai proprietari dei siti terzi.
* Nel caso non sia possibile attribuire i ricavi pubblicitari alla singola voce (ad es. fisso e mobile), si prega di allocare i ricavi pubblicitari alla voce prevalente.
NOTE
TABELLA DI SINTESI
per le imprese con ricavi totali fino a 1 milione di Euro
 (Valori in Euro)    
2015
185
Ricavi totali 1
186
Ricavi totali nel settore delle comunicazioni
187
Altri ricavi
188
Costi totali
189
Costi totali nel settore delle comunicazioni
190
Altri costi
1 Valori coerenti con l'art. 2425 del Codice Civile, così come indicati nell'ultimo bilancio di esercizio ovvero, per i soggetti non obbligati a redigere il bilancio d'esercizio, nell'omologa voce che risulti dalle scritture contabili.Nel computo dei ricavi totali, con riferimento alle attività di concessionaria di pubblicità sui mezzi tradizionali e online, vengono considerati i ricavi al lordo della quota retrocessa ai proprietari dei mezzi.
NOTE FINALI
Build: 
Descrizione  errore
0
0
MODELLO IES
100
2016/05/30
2016
1650
8.2.1.3158.1.475346.466429
2
1
1
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].anagrafica[0].soggetto[0].txtDenominazioneSoggetto[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].anagrafica[0].soggetto[0].txtNaturaGiuridica[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].anagrafica[0].soggetto[0].txtCFSoggetto[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].anagrafica[0].sede[0].txtIndirizzoSedeLegale[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].anagrafica[0].sede[0].txtComuneSedeLegale[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].anagrafica[0].sede[0].txtProvinciaSedeLegale[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].anagrafica[0].sede[0].txtCAPSedeLegale[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].anagrafica[0].sede[0].txtTelefono[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].anagrafica[0].sede[0].txtEmail[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].anagrafica[0].referente[0].txtCognome[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].anagrafica[0].referente[0].txtNome[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].anagrafica[0].referente[0].txtTelefono[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].anagrafica[0].referente[0].txtEmail[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].formBase[0].subformSintesi[0].TableS[0].row[0].valore[0]
xfa[0].form[0].moduloIES[0].ROOT[0].formBase[0].subformEditoriaPeriodica[0].extra[0].testate[0].TableTestatePeriodiche[0].rowTestata[0]

on
Il campo <b>Denominazione del soggetto</b> è obbligatorio
Il campo <b>Natura giuridica del soggetto</b> è obbligatorio
Il campo <b>Anno di costituzione società del soggetto</b> non è valido
Il campo <b>Partita IVA del soggetto</b> non è valido
Il campo <b>Codice Fiscale del soggetto</b> o il campo <b>Codice Fiscale Estero del soggetto</b> devono essere compilati
Il campo <b>Codice Fiscale del soggetto</b> o il campo <b>Codice Fiscale Estero del soggetto</b> devono essere compilati
Il campo <b>Numero R.O.C. del soggetto</b> non è valido
Il campo <b>Via/Piazza della sede legale</b> è obbligatorio
Il campo <b>Via/Piazza della sede legale</b> non è valido
Il campo <b>N° Civico della sede legale</b> non è valido
Il campo <b>Comune della sede legale</b> è obbligatorio
Il campo <b>Comune della sede legale non è valido</b> non è valido
Il campo <b>Prov. della sede legale</b> è obbligatorio
Agrigento
Alessandria
Ancona
Aosta
Arezzo
Ascoli Piceno
Asti
Avellino
Bari
Barletta-Andria-Trani
Belluno
Benevento
Bergamo
Biella
Bologna
Bolzano
Brescia
Brindisi
Cagliari
Caltanissetta
Campobasso
Carbonia-Iglesias
Caserta
Catania
Catanzaro
Chieti
Como
Cosenza
Cremona
Crotone
Cuneo
Enna
Estero
Fermo
Ferrara
Firenze
Foggia
Forlì-Cesena
Frosinone
Genova
Gorizia
Grosseto
Imperia
Isernia
La Spezia
L'Aquila
Latina
Lecce
Lecco
Livorno
Lodi
Lucca
Macerata
Mantova
Massa-Carrara
Matera
Medio Campidano
Messina
Milano
Modena
Monza e della Brianza
Napoli
Novara
Nuoro
Ogliastra
Olbia-Tempio
Oristano
Padova
Palermo
Parma
Pavia
Perugia
Pesaro e Urbino
Pescara
Piacenza
Pisa
Pistoia
Pordenone
Potenza
Prato
Provincia
Ragusa
Ravenna
Reggio di Calabria
Reggio nell'Emilia
Rieti
Rimini
Roma
Rovigo
Salerno
Sassari
Savona
Siena
Siracusa
Sondrio
Taranto
Teramo
Terni
Torino
Trapani
Trento
Treviso
Trieste
Udine
Varese
Venezia
Verbano-Cusio-Ossola
Vercelli
Verona
Vibo Valentia
Vicenza
Viterbo
AG
AL
AN
AO
AR
AP
AT
AV
BA
BT
BL
BN
BG
BI
BO
BZ
BS
BR
CA
CL
CB
CI
CE
CT
CZ
CH
CO
CS
CR
KR
CN
EN
EE
FM
FE
FI
FG
FC
FR
GE
GO
GR
IM
IS
SP
AQ
LT
LE
LC
LI
LO
LU
MC
MN
MS
MT
VS
ME
MI
MO
MB
NA
NO
NU
OG
OT
OR
PD
PA
PR
PV
PG
PU
PE
PC
PI
PT
PN
PZ
PO
Sigla_automobilistica
RG
RA
RC
RE
RI
RN
RM
RO
SA
SS
SV
SI
SR
SO
TA
TE
TR
TO
TP
TN
TV
TS
UD
VA
VE
VB
VC
VR
VV
VI
VT
Il campo <b>CAP della sede legale</b> è obbligatorio
Il campo <b>CAP della sede legale</b> non è valido
Il campo <b>Telefono della sede legale</b> è obbligatorio
Il campo <b>Telefono della sede legale</b> non è valido
Il campo <b>FAX della sede legale</b> non è valido
Il campo <b>Email della sede legale</b> è obbligatorio
Il campo <b>Email della sede legale</b> non è valido
Il campo <b>Cognome del referente</b> deve essere compilato
Il campo <b>Cognome del referente non è valido</b> non è valido
Il campo <b>Cognome del referente non è valido</b> non è valido
Il campo <b>Nome del referente</b> è obbligatorio
Il campo <b>Nome del referente non è valido</b> non è valido
Il campo <b>Nome del referente non è valido</b> non è valido
Il campo <b>Telefono del referente</b> è obbligatorio
Il campo <b>Telefono del referente non è valido</b> non è valido
Il campo <b>Telefono del referente non è valido</b> non è valido
Il campo <b>Email del referente</b> è obbligatorio
Il campo <b>Email del referente non è valido</b> non è valido
Il campo <b>Email del referente non è valido</b> non è valido
Il campo <b>Via/Piazza/C.P. del referente non è valido</b> non è valido
Il campo <b>N° Civico del referente non è valido</b> non è valido
Il campo <b>Comune del referente non è valido</b> non è valido
Il campo <b>Provincia del referente non è valido</b> non è valido
Il campo <b>CAP del referente non è valido</b> non è valido
Il campo <b>Denominazione della capogruppo</b> deve essere compilato
Il campo <b>Denominazione della capogruppo</b> deve essere compilato
<b>Il campo Codice Fiscale della capogruppo</b> o il campo <b>Codice Fiscale Estero della capogruppo</b> devono essere compilati
Il campo <b>Cognome del delegato</b> é obbligatorio
Il campo <b>Cognome del delegato</b> non è valido
Il campo <b>Nome del delegato</b> è obbligatorio
Il campo <b>Nome del delegato</b> non è valido
Il campo <b>Codice Fiscale del delegato</b> è obbligatorio
Il campo <b>Codice Fiscale del delegato</b> non è valido
Il campo <b>Telefono del delegato</b> non è valido
Il campo <b>Email del delegato</b> non è valido
2
<p style='color:rgb(255,36,36)'>Selezionare l'indicazione dei ricavi totali (Pagina 2).</p>
<p style='color:rgb(255,36,36)'>Selezionare l'indicazione dei ricavi totali (Pagina 2).</p>
chk1: Selezionare almeno una voce check
chk2: Selezionare almeno una voce check
chk3: Selezionare almeno una voce check
chk4: Selezionare almeno una voce check
chk5: Selezionare almeno una voce check
ultimoAnno.wrap[0].chk1[0]
ultimoAnno.wrap[0].chk2[0]
ultimoAnno.wrap[0].chk3[0]
ultimoAnno.wrap[0].chk4[0]
ultimoAnno.wrap[0].chk5[0]
Bundle
<p style='color:rgb(255,36,36)'>Selezionare tutte le attività svolte dalla società (Pagina 3)</p>
La somma di cui tramite concessionaria (voce 10) e di cui diretta (voce 11) deve essere uguale alla somma di Ricavi da pubblicità nazionale (voce 12) e Ricavi da pubblicità locale (voce 13)
La somma delle voci 22A, 22B e 22C deve essere uguale alla somma delle voci 23 e 26
La somma delle voci 29A, 29B e 29C deve essere uguale alla somma delle voci 30 e 31 e alla somma delle voci 32 e 33
Errore nella compilazione del campo <b>Codice fiscale</b> alla riga 1 del quadro Editoria periodica [DE]
Inserire il <b>Codice fiscale</b> alla riga 1 del quadro Editoria periodica [DE]
<b>Denominazione</b> e/o <b>Codice fiscale</b> duplicati alla riga 1 del quadro Editoria periodica [DE]
Inserire la <b>Denominazione</b> alla riga 1 del quadro Editoria periodica [DE]
Errore nella compilazione del campo <b>Recapito telefonico</b> alla riga 1 del quadro Editoria periodica [DE]
Errore nella compilazione del campo <b>Email</b> alla riga 1 del quadro Editoria periodica [DE]
1
Agrigento
Alessandria
Ancona
Arezzo
Ascoli Piceno
Asti
Avellino
Bari
Barletta-Andria-Trani
Belluno
Benevento
Bergamo
Biella
Bologna
Bolzano
Brescia
Brindisi
Cagliari
Caltanissetta
Campobasso
Carbonia-Iglesias
Caserta
Catania
Catanzaro
Chieti
Como
Cosenza
Cremona
Crotone
Cuneo
Enna
Fermo
Ferrara
Firenze
Foggia
Forlì-Cesena
Frosinone
Genova
Gorizia
Grosseto
Imperia
Isernia
La Spezia
L'Aquila
Latina
Lecce
Lecco
Livorno
Lodi
Lucca
Macerata
Mantova
Massa-Carrara
Matera
Medio Campidano
Messina
Milano
Modena
Monza-Brianza
Napoli
Novara
Nuoro
Ogliastra
Olbia-Tempio
Oristano
Padova
Palermo
Parma
Pavia
Perugia
Pesaro-Urbino
Pescara
Piacenza
Pisa
Pistoia
Pordenone
Potenza
Prato
Ragusa
Ravenna
Reggio di Calabria
Reggio nell'Emilia
Rieti
Rimini
Roma
Rovigo
Salerno
Sassari
Savona
Siena
Siracusa
Sondrio
Taranto
Teramo
Terni
Torino
Trapani
Trento
Treviso
Trieste
Udine
Valle d'Aosta
Varese
Venezia
Verbano-Cusio-Ossola
Vercelli
Verona
Vibo Valentia
Vicenza
Viterbo
AG
AL
AN
AR
AP
AT
AV
BA
BT
BL
BN
BG
BI
BO
BZ
BS
BR
CA
CL
CB
CI
CE
CT
CZ
CH
CO
CS
CR
KR
CN
EN
FM
FE
FI
FG
FC
FR
GE
GO
GR
IM
IS
SP
AQ
LT
LE
LC
LI
LO
LU
MC
MN
MS
MT
VS
ME
MI
MO
MB
NA
NO
NU
OG
OT
OR
PD
PA
PR
PV
PG
PU
PE
PC
PI
PT
PN
PZ
PO
RG
RA
RC
RE
RI
RN
RM
RO
SA
SS
SV
SI
SR
SO
TA
TE
TR
TO
TP
TN
TV
TS
UD
AO
VA
VE
VB
VC
VR
VV
VI
VT
La riga 1 delle testate periodiche [DE] non è compilata
La somma delle voci 61 e 62 deve essere uguale alla somma delle voci 63 e 64
La somma delle voci 75 e 76 deve essere uguale alla somma delle voci 77 e 78
I costi totali da attività televisiva gratuita e a pagamento in ambito nazionale e locale (voce 84) devono essere maggiori dei costi da acquisto di diritti televisivi (voce 85) [AT]
I costi da acquisto dei diritti di trasmissione di eventi sportivi (voce 86) non possono essere maggiori dei costi da acquisto dei diritti televisivi (voce 85) [AT]
I costi da acquisto dei diritti di trasmissione dei campionati di calcio (voce 87) non possono essere maggiori dei costi da acquisto dei diritti di trasmissione di eventi sportivi (voce 86) [AT]
La somma delle voci 92 e 93 deve essere uguale alla somma delle voci 94 e 95
La somma delle voci 160, 163, 164, 165 deve essere uguale alla somma delle voci 159bis e 159ter [IT] (Fisso)
La somma delle voci 160, 163, 164, 165 deve essere uguale alla somma delle voci 159bis e 159ter [IT] (Mobile)
<p style='color:rgb(255,36,36)'><b>Ricavi totali nel settore delle comunicazioni</b><br/>non è compatibile con il valore della soglia prescelta (oltre 1 milione di euro)</p>
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