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Mercato Snapchat cerca sistemi di 
misurazioni efficaci da offrire al mercato 
per valutare l’efficacia dell’advertising
Contatti con Sizmek, Nielsen, 
Datalogix e Moat per adottare dati e 
infrastrutture necessarie ad aggirare 
la fugacità dei contenuti

Snapchat piace ai suoi uten-
ti perché i contenuti scom-
paiono, ma questa peculia-
rità non convince gli utenti 
pubblicitari. Perciò l’applica-
zione di messaggistica che 
tanto piace ai giovani ha av-
visato il mercato di essere 
alla ricerca di un sistema di 
misurazione che possa ag-
girare le difficoltà prodotte 

dalla fugacità dei suoi conte-
nuti. Sono state contattate le 
principali società di misura-
zione come Sizmek, Nielsen, 
Datalogix e Moat, per costru-
ire una ads API (application 
programming interface) che 
consenta di adottare veloce-
mente i dati necessari e le in-
frastrutture di automazione. 
Le società possono aiutare a 

gestire le campagne, misura-
re gli obiettivi di audience e 
di target. In particolare, Moat 
fornisce la verifica di dati di 
terze parti sul numero di vi-
sitatori, mentre Sizmek con-
segna e misura i video su più 

piattaforme. Datalogic testa 
l’efficacia della campagna 
sulle vendita in-store.

vIDEO IN CRESCITA
Secondo Business Insi-
der, Snapchat ha raggiun-

Per i marketer statunitensi il 
2016 sarà l’anno del sorpas-
so della display sulla search. 
Lo stima eMarketer, segna-
lando come il primo seg-
mento si attesterà a quo-
ta 32,17 miliardi di dollari 

mentre il secondo si ferme-
rà a 29,24. Questo avvicen-
damento avviene con un 
anno di ritardo rispetto alle 
previsioni della società di ri-
cerca americana, fissate ini-
zialmente nel 2015. A livello 

di formati i banner cataliz-
zano la maggior parte degli 
investimenti: 13,39 miliardi 
per la precisione. Seguono 
Video, Rich Media e Spon-
sorships, destinati tutti ad 
aumentare il giro d’affa-

ri nei prossimi anni. Guar-
dando ai device, è interes-
sante notare come la spesa 
search su desktop sia in di-
minuzione dai 12,91 miliar-
di dell’anno scorso ai 10,70 
miliardi del 2016. Un calo 

to quota 7 miliardi di uten-
ti che guardano video clip 
ogni giorno, con un impor-
tante incremento rispetto a 
due mesi fa, e un forte recu-
pero di quote su Facebook. 
L’app di messaggistica è sta-
ta valutata 16 miliardi di dol-
lari sul mercato privato e ha 
visto un picco nella fruizio-
ne dei suoi video, soprattut-
to in seguito all’introduzione 
Snapchat Stories, brevi clip 
video condivisi dagli utenti 
visualizzabili per un periodo 
di 24 ore.

Analisi Usa, quest’anno il display supererà il search
Lo dice eMarketer, che snocciola diversi numeri interessanti sulle differenze tra device e formati

compensato dal mobile, 
dove la spesa incremente-
rà da 13,62 miliardi a 18,54. 
Un trend, quello della se-
arch, che nel futuro sarà at-
traversato da cambiamenti 
e che sarà il campo di bat-
taglia nella sfida tra i colossi 
hi tech: se Google sta con-
centrando i suoi sforzi per 
conquistare il favore degli 
user mobile, Facebook sta 
potenziando il suo moto-
re di ricerca interno in otti-
ca anti Big G. Nel contem-
po gli utenti si rivolgono 
con sempre maggiore fre-
quenza direttamente ai siti 
ecommerce, Amazon su 
tutti, per ricercare prodot-
ti da acquistare. I numeri 
ci indicano come i rappor-
ti di forza tra gli attori stia 
cambiando. Ma solo il futu-
ro potrà dirci come.
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