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Il presente documento analizza i risultati comparati delle trimestrali 
(9 mesi) degli ultimi 10 anni dei Gruppi Editoriali Espresso, RCS e 
24ORE. 
 
Questi gruppi sono accomunati dal fatto di pubblicare un quotidiano 
di rilevanza nazionale. 
 
I dati sono tratti da un’indagine realizzata dal sito specializzato 
www.datamediahub.com integrati da alcune elaborazioni effettuate 
da ANES Monitor. 
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 Andamento ricavi aggregati 2006-2015 (9 mesi) 

Cagr: -8% 

Decremento: -51% 

Cagr: -10% 

Decremento: -46% 

dal 2006 

dal 2009 
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 Variazione ricavi aggregati 2006-2015 (9 mesi) 
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Cagr  

- 9% 

- 7% 

- 6% 

Andamento ricavi 2006-2015 (9 mesi) per Gruppo 

dal 2006 

Decrem.  

- 55% 

- 47% 

- 41% 
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 «Rapporto di forze» tra i Gruppi: confronto 2006-2015 (9 mesi)  

2015 2006 

+ 3,3% 

+ 3,1% 

- 6,3% 


	Diapositiva numero 1
	Diapositiva numero 2
	Diapositiva numero 3
	Diapositiva numero 4
	Diapositiva numero 5
	Diapositiva numero 6

