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CORPORATE STORYTELLING

Milano, dal 15 gennaio

COMUNICARE CON LE INFOGRAFICHE
Milano, dal 12 febbraio
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Incontri ANES promuove il IX
Forum Nazionale degli Editori
di Settore e celebra i 20 anni

Dedicato al tema “La bellezza delle idee, la forza della comunicazione”

NES,  Associazione
Nazionale  Editoria
Periodica Specializ-

zata, ha promosso il IX Forum
Nazionale degli Editori di Set-
tore dedicato al tema“La bel-
lezza delle idee, la forza del-
la  comunicazione” Lormai
tradizionale evento annua-
le, ospitato dal Teatro Litta di
Milano il 26 novembre scor-
5o, ha rappresentato un'edi-
zione speciale per celebrare
il Ventennale dell’Associazio-
ne. Il Forum 2015 é stato l'oc-
casione per tracciare un bi-

lancio dei vent'anni di attivita
di ANES, unAssociazione che,
sebbene rappresenti realta
settoriali, evidenzia caratteri-
stiche diassoluto valore. Basti
pensare che oltre il 10% degli
associati sono realta con oltre
50 anni di storia alle spalle e il
52% esiste da piu di 20 anni.
Altrettanto significativo é che
I'87% dei Soci ANES sia di ma-
trice imprenditoriale e il 21%
a carattere familiare, a dimo-
strazione del tessuto impren-
ditoriale forte e sano, piu si-
mile a quello dei mercati

anglosassoni o mitteleuropei
rispetto al resto degli editori
domestici. Un altro dato mol-
to interessante riguarda i soci
pill “giovani”: ben 22 azien-
de, ovvero il 14% della base
associativa, si sono costituite
dopo il 2009 e possono esse-
re quindi definite “figlie del-
la crisi” Tra queste figurano
sia editori di testate cartacee
sia editori di prodotti digitali,
a dimostrazione della convi-
venza ormai imprescindibile
tra tradizione e innovazione.
“II'1X Forum ANES rappresen-

Un momento dell'incontro al Teatro Litta di Milano del 26 novembre

ta l'occasione per festeggia-
re il traguardo dei vent'an-
ni con i nostri associati, ma
anche per riflettere sul futu-
ro dellAssociazione. - com-
menta Antonio Greco, Pre-
sidente ANES -, Dobbiamo
cercare di approcciare I'attivi-
ta editoriale con occhi nuovi,
pur facendo tesoro dell'espe-
rienza accumulata; solo chi
avra queste capacita potra
essere protagonista anche

nel mercato del futuro e non
incorrere nel rischio di esse-
re avvicendato da una nuova
generazione di editori che si
sta formando o si sta per for-
mare proprio ora. Per que-
sto motivo nel 2013 abbia-
mo fondato ANES Digital: un
terreno di confronto tra tra-
dizione e innovazione, dove
convivono editori tradiziona-
[l impegnati nella transizione
ed editori pure digital”
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- La Narrazione d’'Impresa

- I diversi Modelli Narrativi

- Transmedia Storytelling

- Costruire un piano Strategico per il
Trasmedia Storytelling
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3° Modulo - 2 weekend

- Le infografiche nella comunicazione 2.0

- Infografiche e Business

- Progettare un’Infografica
- Pubblicare un’Infografica on e off line
- Introduzione alle Infografiche dinamiche
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