
Nuovi servizi e nuove
opportunità a servizio del

cambiamento

1. Tra carta e digitale: la spinta

viene dagli investimenti pubblicitari



La leadership della carta stampata permane per la qualità dei

contenuti e l’acquisizione della lettura



La leadership della carta stampata permane per la qualità dei

contenuti e l’acquisizione della lettura

Un test condotto sui lettori del NewYorkTimes ha

dimostrato che il giornale su carta:

Consente una lettura per priorità, più organizzata e approfondita

I suoi lettori memorizzano molte più notizie di quelli on-line

Resta il mezzo di informazione più autorevole e potente

< da Prima Comunicazione, settembre 2011 >



I nuovi devices come i tablet possono portare

più readership a quotidiani, periodici e libri



I nuovi devices come i tablet possono portare

più readership a quotidiani, periodici e libri

<  Prima ricerca di mercato Doxa sulla diffusione e gli usi dei tablet in Italia,

settembre 2011 >

+58%

-27%

+36%



Gli investimenti pubblicitari sul web e sul digitale

supereranno nel 2012 quelli della carta stampata



Gli investimenti pubblicitari sul web e sul digitale

supereranno nel 2012 quelli della carta stampata

    Iab Italia: investimenti raggiungeranno 1,2 mld euro nonostante crisi

    12 ottobre, 13:07

     ANSA) - ROMA, 12 OTT - Nel 2012 anche in Italia come in Usa internet
diventerà il secondo mezzo dopo la tv per volume di investimenti pubblicitari,
superando la carta stampata. Sono le previsioni di Iab Italia. ''Oggi - spiega
Salvatore Ippolito, presidente vicario dell'associazione - il mercato
pubblicitario sul web rappresenta il 14% del totale. Nel 2006 era appena il
4%''. A fine anno gli investimenti raggiungeranno 1,2 miliardi di euro, con una
crescita del 15% rispetto all'anno scorso.



Gli utenti pubblicitari sembrano attratti dalla

comunicazione via nuovi devices e dall’impatto che la

pubblicità può ottenere
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2. La rivoluzione digitale non può

prescindere dai contenuti editoriali



La rivoluzione digitale ha modificato radicalmente

il modo di fare informazione e di informarsi

attraverso molteplici piattaforme di accesso



La rivoluzione digitale ha modificato radicalmente

il modo di fare informazione e di informarsi

attraverso molteplici piattaforme di accesso

Un nuovo inizio nella galassia

della comunicazione

(FIPP Magazine 2/2011)



Piccoli e grandi editori: tutti insieme appassionatamente

nella nuova galassia digitale. Ad ognuno la sua App!



Piccoli e grandi editori: tutti insieme appassionatamente

nella nuova galassia digitale. Ad ognuno la sua App!

La nuova rivoluzione

digitale…
(Congresso Mondiale FIPP, New

Delhi 10-12 ottobre 2011)



“…la diffusione di piattaforme digitali sta trasformando il

modo di vedere la creazione e la distribuzione dei contenuti”



“…la diffusione di piattaforme digitali sta trasformando il

modo di vedere la creazione e la distribuzione dei contenuti”

< by Joe Sharp, AD di Applied

Works, società incaricata di

creare l’edizione iPad di Times

e di fornire anche contenuti e

content strategy al giornale

cartaceo >



Per gli editori trade il mondo del digitale può offrire non solo

readership ma nuove opportunità di “content providing”
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Tutto ruota attorno ai contenuti, alla loro ottimizzazione e

utilizzazione su tutte le piattaforme possibili
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“…Essere CREATIVI oggi, significa saper combinare in modo

UNICO cose che già esistono...”  Steve Jobs
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3. Le scelte degli editori e i gruppi

di lavoro ANES



Gli editori ANES vedono in internet un’opportunità

sempre più imprescindibile



Gli editori ANES vedono in internet un’opportunità

sempre più imprescindibile

Fatturato on-line:

• Vogliamo passare dal 11% al 26-28%

• Crediamo in una crescita (62%) o forte crescita (32%) dei ricavi

• Valutiamo come un canale di vendita molto importante oggi

(34%) e fondamentale per il futuro (45%)

< da indagine Strategic, 90% intervistati, ottobre 2011 >



Gli editori ANES giudicano positivamente l’avvento dei

nuovi devices per l’editoria B2B specializzata



Gli editori ANES giudicano positivamente l’avvento dei

nuovi devices per l’editoria B2B specializzata

iPad, tablet, e-book, smartphone:

• Giudichiamo il loro inserimento molto importante oggi (45%)

e fondamentale domani (50%)

• Abbiamo già sviluppato prodotti/servizi ad hoc (28%) o

intendiamo svilupparli (84%)

• Siamo favorevoli ad un'evoluzione del business model dal

"free" di oggi (60%) al "freemium" di domani (69%)

< da Indagine Strategic, ottobre 2011 >



ANES e l’avvento di un mondo nuovo: come interpretare al

meglio l’evoluzione/trasformazione del ruolo di editore



ANES e l’avvento di un mondo nuovo: come interpretare al

meglio l’evoluzione/trasformazione del ruolo di editore

1. La crisi economica nei settori cui le nostre

riviste sono rivolte: come sfruttare la

ripresa prossima ventura per rilanciare il

ruolo dei nostri mezzi?

2. La crisi dell’editoria: congiunturale (come
quella economica) o strutturale?

3. L’avvento di un “Mondo nuovo” (on-line,
tablet, smartphone, etc.) e la
evoluzione/trasformazione del ruolo di
editore: come interpretarlo al meglio?

4. La carta che conserva un ruolo centrale

nella società e nell’economia.

L’associazione

come luogo

di comprensione,

di formazione,

di confronto
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• 28 partecipanti in totale

• 11 incontri nell’ultimo anno

• Grande dialogo e spirito
costruttivo

• Sempre maggiore interazione
su obiettivi comuni

• Molti e importanti progetti in
progress

gruppi di

lavoro alla

ribalta:

Comunicazione & Marketing
Editoria on-line
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gruppi di

lavoro alla

ribalta:

  Comunicazione e Marketing di ANES
  < presentazione di Claudio Garosci  >

  Editoria on-line di ANES
 < presentazione di Paolo Sciacca >


